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SAT
formacji geograficznej”. Oprócz pracow-
ników i studentów PWSZ uczestniczy³o
w nim szerokie grono potencjalnych u¿yt-
kowników satelitarnych systemów nawi-
gacyjnych z tego regionu – m.in. w³adze
powiatowe, przedstawiciele policji, stra-
¿y po¿arnej i stra¿y granicznej. Wyk³ad
wprowadzaj¹cy pt. „Pañstwowa Wy¿sza
Szko³a Zawodowa promotorem nawiga-
cji, technik i technologii satelitarnych,
systemów informacji geograficznej w re-
gionie” wyg³osi³ p³k dr hab. Andrzej Fel-
lner. „Europejsk¹ sieæ wielofunkcyjnych
stacji referencyjnych EUPOS” omówi³
prof. Janusz Œledziñski, a „Projektowa-
nie systemów GIS” – prof. Andrzej Sta-
teczny. Zaprezentowano tak¿e analizê me-
tod SIS (Signal In Space) i ich zastoso-
wanie podczas podejœcia do l¹dowania
wed³ug GNSS (dr Krzysztof Banaszek)
oraz zastosowania GIS dla potrzeb stra¿y
granicznej, policji, stra¿y po¿arnej, ochro-
ny œrodowiska, planowania i gospodarki
przestrzennej (Katarzyna Sosnowska).
A na zakoñczenie seminarium kilku stu-
dentów przedstawi³o tezy swoich prac dy-
plomowych na temat ró¿nych praktycz-
nych zastosowañ systemu GPS.

� Wspó³praca i promocja
Pañstwowa Wy¿sza Szko³a Zawodowa
nawi¹za³a ju¿ wspó³pracê z krajowymi
i zagranicznymi oœrodkami naukowymi.
Podpisano umowy z Politechnik¹ Rze-
szowsk¹, Uniwersytetem Rzeszowskim,
Politechnik¹ Lubelsk¹, Katolickim Uni-
wersytetem Lubelskim, a tak¿e z Univer-
sity of Tennesse w Knoxville (USA). Czê-
stym goœciem uczelni jest ambasador USA
w Polsce. Wspó³praca z Uniwersytetem
w Tennesse daje studentom z Che³ma
mo¿liwoœæ kontynuacji studiów w USA,
podwójnego polsko-amerykañskiego dy-
plomowania, organizacji wspólnych prak-
tyk studenckich. Umowa przewiduje te¿
wymianê nauczycieli akademickich
i wspólne podejmowanie projektów edu-
kacyjnych i badawczych. W przygotowa-
niu s¹ dalsze porozumienia o wspó³pracy
z: Pañstwowym Uniwersytetem Lotnic-
twa w Kijowie oraz uniwersytetami
w £ucku i w Równem.
W krótkim czasie PWSZ sta³a siê przy-
s³owiowym oczkiem w g³owie lokalnych
w³adz. Nic dziwnego – przyczynia siê
bowiem wydatnie do uaktywnienia i pro-
mocji tego nadgranicznego regionu. Czê-
sto aktualizowany serwis internetowy
www.pwsz.chelm.pl pozwala œledziæ roz-
wój tej m³odej uczelni.

Zdjêcia z archiwum PWSZ w Che³mie

Europa
pod

śniegiem
Z djêcie wykonane 5 marca

z satelity Envisat ukazuje
Europê prawie ca³kowicie po-
kryt¹ œniegiem – od Szwecji
po W³ochy. Jedynym krajem,
który nie zosta³ zasypany, by-
³a Portugalia. Jednoczeœnie
w wielu miejscach zanotowa-
no prawie rekordowo niskie
temperatury jak na tê porê ro-
ku. Zdjêcie ma rozdzielczoœæ
1200 m, a wykonano je w pa-
sie o szerokoœci 1283 km.
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Naviflash wystartował
System nawigacji satelitarnej Naviflash zosta³ oficjalnie zaprezentowany 23 marca
w Warszawie. Dziennikarze mieli okazjê poznaæ walory tego rozwi¹zania podczas
przeja¿d¿ki samochodem z zainstalowanym systemem.

N aviflash jest trzecim systemem nawi-
gacyjnym w ofercie mieleckiej firmy

THB Bury (obok UNI ChauffeurTalk 8501
i Chauffeur 8301). Jego niew¹tpliw¹ zale-
t¹ s¹ bardzo prosta obs³uga, nieskompli-
kowana budowa oraz wysoka sprawnoœæ
wyznaczania pozycji z GPS (test systemu
publikujemy w NAWI). In¿ynierowie pro-
duktu zdecydowali siê na œmia³e posuniê-
cia „oszczêdnoœciowe”. Zrezygnowano
z mapy na rzecz nawigacji strza³kowej,
urz¹dzenie nie posiada ¿adnych przycis -
ków (obs³uguje siê go za pomoc¹ pilota) ,
w dobie koloru zastosowano monochro-
matyczny ekran. I odbi³o siê to  pozytyw-
nie na cenie produktu. Naviflash oferowa-
ny za blisko 2200 z³ netto ma dotrzeæ
tak¿e do mniej zamo¿nej czêœci spo³eczeñ-
stwa. Wœród wielu zalet systemu nawiga-
cyjnego martwi wci¹¿ niedopracowana cyf-
rowa mapa Polski autorstwa Tele Atlasu,
która obejmuje tylko 20% powierzchni na-
szego kraju (w tym bazê adresow¹ 8 miast
i GOP). Jednak dynamiczny rozwój rynku
nawigacji samochodowej w Polsce daje na-
dziejê, ¿e Tele Atlas szybko upora siê z tym
problemem. W cenie zakupu Naviflash wli-
czona jest aktualizacja mapy Polski w 2005
roku. Warto równie¿ wspomnieæ, ¿e zsys-

temem wspó³pracuj¹ szczegó³owe mapy
17 krajów europejskich.
Polska jest jednym z ostatnich pañstw, gdzie
prezentowany by³ Naviflash. Ju¿ wkrótce
przekonamy siê, czy zakrojona na szerok¹
skalê akcja marketingowa obejmuj¹ca wiêk-
szoœæ pañstw europejskich przyniesie ocze-
kiwany skutek. Przygl¹daj¹c siê osi¹gniê-
ciom firmy THB Bury, która zatrudnia oko³o
100 osób w Niemczech, blisko 700  w Miel-
cu i ma roczny przychód 35milionów euro,
mo¿na stwierdziæ, ¿e jej w³aœciciele znaj¹
siê na rzeczy.

Tekst i zdjêcie Marek Pud³o




