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Summit”, Praga, 28 lutego — 2 marca

Sarbanes-Oxley, ktdra chroni zwyktych
udziatowcdw przed nieuczciwymi firma-
mi, bardzo zaostrzajac zasady, jakie mu-
sza spelnié¢ podmioty funkcjonujace na
gieldzie.

Obecnie w Kongresie i SEC [Security Ex-
change Commission — red.] trwa dysku-
sja, aby zlagodzi¢ wymagania stawiane
przed matymi firmami, ataka w skali giel-
dy nowojorskiej jest Bentley. Mamy na-
dzieje, ze do tego wkrotce dojdzie, weiaz
bowiem chcemy by¢ firma notowang na
gieldzie.

Czy w sieci sprzedazy Bentleya nasta-

pity ostatnio jakies istotne zmiany?
Bardzo mocno wkraczamy na tzw. rynki
wschodzace, czyli do Chin i Indii. Jeszcze
5 lat temu Bentley miat w swej strukturze
jednostke operacyjna Bentley Asia-Paci-
fic zlokalizowana w Australii. 4 lata temu
,,podporzadkowalismy” Azje oddziatowi
Bentleya w Europie. Jednak w 2005 r.
stworzyli$my juz oddzielne biura. I  tak,
szef sprzedazy dla tego regionu Azji ope-
ruje teraz z Szanghaju w Chinach, a jeden
z dotychczasowych szefow dziatu Bentley
Software w Exton [siedziba firmy Bentley
— red.] rozbudowuje obecnie nasz zespot
programistow dziatajacy w Bangalore
w Indiach. Jego zadaniem jest rdwniez pro-
wadzenie dziatalno$ci marketingowej iroz-
winigcie sprzedazy na terenie tego kraju.
W tym rejonie §wiata rzeczywiscie inwe-
stujemy ostatnio nieproporcjonalnie duzo
srodkdw, ale powod tego jest oczywisty —
Chiny i Indie to olbrzymie rynki.

W ubiegtym roku sprzedaz Bentleya

po raz pierwszy przekroczyta kwote

300 min dolaréw. A ile wyniost zysk?
W 2004 r. osiagnelismy zysk operacyjny
na poziomie 16,5%. Mimo wielu przejeé
wzrost przychoddéw Bentleya nie byt spo-
wodowany jedynie nowymi nabytkami.
Ponad potowa odnotowanego wzrostu wy-
nikata bowiem ze zwigkszenia sprzedazy
wewnatrz firmy.
Z tych 300 mln 66% osiagneliSmy z sub-
skrypcji, a 22% — ze sprzedazy licencji.
Firma zatrudnia obecnie 1700 osdb, anaj-
wigksza czg$¢ przychoddw przypadta
w ub.r. na Ameryke Pétnocnai Europe
wraz z Bliskim Wschodem (po 47%), na-
tomiast najwigksza dynamike wzrostu
sprzedazy odnotowaliSmy w Europie
Wschodniej 1 Azji.

Rozmawiat Jerzy Przywara

Internet, standardy
i precyzja danych

JERZY PRZYWARA

Dla kazdej szanujacej sie firmy podstawowym celem — réwnie istotnym jak wzrost
przychodow i powiekszanie obszaru dziatania - jest stale podnoszenie jakosci dostar-
czanych klientom wyrohéw. Tak jednym zdaniem mozna podsumowaé praskie wystq-
pienia Stefano Morisi, Malcolma Waltera i Styli Camaterosa — odpowiedzialnych zdkie-

runki rozwoju i sprzedai Bentley Systems. A przystuchiwato sie im

prawie

400 uczestnikow miedzynarodowej konferencji uzytkownikoéw oprogramowania tej firmy.

@ Zakupy i strategie

Polityke firmy Bentley Systems charak-
teryzuje w ostatnich latach niezaktocony
wzrost przychoddw oraz systematyczne
przejmowanie niewielkich (w stosunku do
potencjatu Bentleya), firm informatycz-
nych. I chociaz zajmuja one niekiedy ni-
sze rynkowe, sa waznymi elementami ryn-
ku geoinformatycznego. Ostatnie zakupy
to chociazby 100-osobowa Haestad Met-
hods Inc. — zajmujaca czotowa pozycje
wsrod producentow aplikacji dla sieci ka-
nalizacyjnych i wodociagowych oraz fir-
ma ISIS — specjalizujaca si¢ w rozwiaza-
niach dla administracji (operujaca w kra-
jach Beneluksu). Bentley — jako lider na

rynku AEC — moze sobie na takie przejg-
cia pozwoli¢. Nie bez znaczenia jest tu
bliskie wspoldzialanie z gigantami soft-
ware’owymi oraz do§¢ wyrazne zakresle-
nie pola dzialania. Z jednej strony firma
produkuje oprogramowanie dla wszelkie-
go typu zadan inzynierskich (poczynajac
od edycji zwyktego szkicu do zaawanso-
wanych symulacji przestrzennych izarza-
dzania obszerna dokumentacja technicz-
na), z drugiej — oferuje kompleksowe roz-
wiazania dla administracji publicznej (od
zarzadzania sieciag wodociagowa czy
transportowa wielkiego miasta po syste-
my katastralne).

Wedtug lansowanej przez Bentleya ideo-
logii ,,Network One” dowolny zesp6t in-
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zynierski powinien pracowac od poczatku
do konca w tym samym zunifikowanym
sieciowym $rodowisku, umozliwiajacym
swobodne poruszanie si¢ zarOwno w po-
ziomie, jak i pionie. Struktura pionowa
prowadzi umownie od danych wejscio-
wych (na dole) do przetworzonych doku-
mentow (u gory), natomiast pozioma —
pozwala na ,,prowadzenie” dokumentu/
pliku/projektu przez dowolne obszary
dziatalnosci inzynierskie;j.
Wspdlna platforma zapew-
niajaca te swgbodq jest Maplnfo
oprogramowanie MicroSta-

tion i ProjectWise, a cztere- I_u
ma gléwnymi segmentami i

wy dostgp do informacji oraz ekspansja
technologii internetowej. Nowe rozwia-
zania sprawiaja, ze coraz cz¢sciej zamiast
akronimu GIS styszymy GI — Geospatial
Information. Wiaze si¢ to z upowszech-
nieniem baz geoprzestrzennych wspotpra-
cujacych z dowolnymi platformami za-
réwno oprogramowania GIS, jak i typo-
wo inzynierskiego. W konsekwencji jed-
nym z podstawowych wymogdw, poza

APLIKACJE
AutoCAD/VID

3D Win
ProjectWise

]
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MicroStation
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strzennych baz danych byly jednymi

z gtownych tematow konferencji. Inter-
net stat si¢ dominujacym $rodkiem ko-
munikacji, nie tylko w obszarze geoin-
formacji. Bentley proponuje jednak za-
miast lansowanej dotychczas strategii
e-government hasto 3e-government, kto-
re sprowadza si¢ do zaakcentowania
szczegdlnej roli danych geoprzestrzen-
nych i inzynierii w usprawnieniu pracy ad-
ministracji. Z kolei wprowa-
dzenie do darmowej prze-
gladarki Acrobat Reader za-
awansowanych funkcji geo-
przestrzennych i inzynier-
skich przyczynia si¢ do ot-

Office

=

dzialania zakreslonymi
przez Bentleya sa: projek-
towanie zaktadow przemy-
stowych, budownictwo, in-
zynieria ladowa i dane prze-

strzenne. ORACLE

@ Bazy i standardy

Jednym z istotnych czynni-
kéw skutecznego dziatania
firmy jest zapewnienie
klientowi bezkolizyjnej
wspotpracy z najwazniej-
szymi systemami i standar-
dami funkcjonujacymi ,,na zewnatrz”.
Pierwszoplanowymi partnerami Bentleya
sq: Oracle (bazy danych), Microsoft (opro-
gramowanie systemowe, bazy danych)
oraz Adobe (publikacja i prezentacja da-
nych). Z kolei na poziomie poszczegodl-
nych gatezi wspotprace t¢ umozliwia wy-
miana plikéw z platformami zbudowany-
mi na bazie oprogramowania ESRI (sys-
temy informacji geograficznej)i SAP
(systemy do zarzadzania przedsigbior-
stwami). Kolejnym istotnym elementem
strategii Bentleya jest bezposrednie od-
czytywanie plikow zapisanych w forma-
cie DWG firmy Autodesk.

Nacisk ktadziony jest tez na standaryza-
cje. W aspekcie ,,politycznym” postawio-
no na wspolpracg z Open Geospatial Con-
sortium, a podstawowymi standardami
staty si¢ jezyki XML i GML. W potacze-
niu ze stabilng platforma (MicroStation)
i otwarta architektura ma to zapewnic fir-
mie jedna z czolowych pozycji na §wia-
towym rynku geoinformatycznym.

@ Geodezyjna doktadnos¢

Wedhtug Styli Camaterosa (odpowiedzial-
nego za strategi¢ Bentleya) na rozwoj sys-
temow danych przestrzennych wptywa za-
réwno powstanie nowych rynkow i za-
ciesnienie wspolpracy migdzynarodowej,
jak 1 zapotrzebowanie na natychmiasto-

Serwer map
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warcia rynku geoinformacji
dla og6tu obywateli. Zarow-
no bowiem internet, jak

i format PDF sa przeznaczo-
ne do jak najszerszego upo-

Kartografia Planowanie Archiwum dokumentaji e It
BENTLEY AUTODESK wszechniania informacji,
DANE a nie jej blokowania, co ni-
niejszym dedykujg polskim

BENTLEY PUBLISHER geodezyjnym decydentom.

Inertes CGI @ Polskie akcenty
il NARZEDZIA SIECIOWE Jesli juz mowa o Polsce, to
Przeglodarka wsrdd prawie 400 0séb zca-

standaryzacja, jest dzisiaj zapewnienie
wysokiej jakosci danych wejsciowych.
W tradycyjnym GIS doktadnos¢ i precy-
zja nie byly cechami najwazniejszymi.
Aby jednak mozna bylo méwié¢ o praw-
dziwych danych geoprzestrzennych, na-
lezy zastapié niegeodezyjne formy zbie-
rania danych (np. digitalizacj¢) technolo-
giami pomiarowymi. Dodatkowo trzeba
potozy¢ nacisk na dostarczanie danych
w ich oryginalnej formie. Nadrzgdna sta-
je si¢ bowiem doktadnos¢ i pewnosc da-
nych.

Wedlug Xaviera Lopeza (dyrektora
ds. technologii firmy Oracle) dane prze-
strzenne staly si¢ wszechobecne. Dzisiaj
aplikacje lokalizacyjne umozliwiajq nie
tylko znalezienie obiektu na mapie (np.
w portalu internetowym), ale przede
wszystkim usprawnienie procesu sprze-
dazy i dystrybucji (np. towaru) czy za-
rzadzania (np. firma, urz¢gdem).

@ Powszechna dostepnosé

Innym symptomem zmian jest przesunig-
cie dotychczasowej oferty producentow

systemow GIS w kierunku dostawy kom-
pletnych rozwiazan internetowych oraz —
co jest szczegolnie istotne w kontekscie
polskiej geoinformacji — dostawy danych.
Rozwigzania internetowe, wprowadzenie
formatu PDF oraz nowe mozliwosci prze-

lej Europy zauwazalna byta
takze nasza 40-osobowa ekipa. Mocnym
akcentem byta prezentacja Barbary Puj-
dak i Adama Rodziewicza z Biura Roz-
woju Gdanska na temat technologii GIS
i rozwiazan Bentleya zastosowanych
w planowaniu przestrzennym miasta
(GEODETA 7/04). Warto przypomnie¢,
ze gdanskie opracowanie uzyskato
w 2004 r. prestizowa nagrod¢ Bentleya —
pierwsza dla produktu z Polski. Widoczny
byt takze udziat polskiego reprezentanta
w panelu dyskusyjnym na temat syste-
mow katastralnych (obok przedstawicieli
m.in. Czech, Stowacji i Hondurasu
wystapit Robert Pajkert — geodeta woje-
wodztwa dolnoslaskiego).
W technologii informatycznej, podobnie
jak na rynku motoryzacyjnym, co rok-dwa
pojawiaja si¢ nowe lub udoskonalone mo-
dele. Wedhug szefow Bentleya tego typu
polityka jest konieczna, by zapewni¢ klien-
tom nie tylko bezpieczenstwo danych, ta-
twos$¢ korzystania z aplikacji i komunika-
¢ji z innymi systemami, ale w szczegolno-
$ci, by przyspieszy¢ pracgi obnizy¢ ko-
szty. Dwa ostatnie elementy, czyli czas
i pieniadz byly akcentowane wielokrotnie
podczas konferencji. Wracajac na polski
grunt geoinformatyczny, wydaje sig, ze
poza firmami komercyjnymi oba te ele-
menty s jak na razie pojgciami zpograni-
cza abstrakcji. ]



GEODETA 27

L]
MAGAZYN GEQINFORMACYINY nr 4 (119) KWIECIEN 2005





