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Begin 21 – 65-lecie TOPCON-a

Tradycja i nowoczesnoœæ
KRZYSZTOF FABRYKOWSKI

1 wrzeœnia 1997 r. minê³o w³a-
œnie 65 lat od za³o¿enia znanej w
ca³ym œwiecie firmy TOPCON, pro-
dukuj¹cej g³ównie sprzêt geode -
zyjny. Firma pocz¹tkowo zajmo -
wa³a siê wytwarzaniem stosunko-
wo prostego sprzêtu do pomia-
rów geodezyjnych oraz optyczne-
go wy³¹cznie na rynek miejscowy.
Da³o to podstawy do stworzenia
solidnych fundamentów dzia³al-
noœci produkcyjnej i handlowej.

P rawdziwy prze³om w dzia³alnoœci fir-
my nast¹pi³ w latach 60. po otwarciu

siê rynku japoñskiego na œwiat. Wówczas
to, przewiduj¹c, zreszt¹ s³usznie, globali-
zacjê produkcji, TOPCON za³o¿y³ pierwsze
dwa biura w USA oraz w Europie. Dziœ
takich biur jest 47 w 16 krajach  na wszyst-
kich kontynentach. Biura te to nie tylko
przedstawicielstwa handlowe, ale równie¿
fabryki produkuj¹ce sprzêt (np. w USA).
Rozwijanie w³asnych badañ w zakresie
elektronicznych dalmierzy oraz refraktome-
trów dzia³aj¹cych w zakresie bliskiej pod-
czerwieni spowodowa³o z kolei znaczny po-
stêp technologiczny oraz znalezienie siê
w œcis³ej œwiatowej czo³ówce wœród pro-
ducentów sprzêtu geodezyjnego. TOPCON
to te¿ systemy do sterowania prac¹ maszyn
budowlanych, mechanika precyzyjna, któ-
ra znajduje zastosowanie w przemyœle lot-
niczym i kosmicznym, a tak¿e wyœmienity
sprzêt medyczny. (Przy okazji wizyty u oku-
listy mo¿na spotkaæ siê z urz¹dzeniami do
komputerowego badania wzroku firmy
TOPCON.) Z tymi wszystkimi osi¹gniêcia-
mi firma TOPCON wchodzi w XXI wiek.
St¹d has³o na najbli¿sze lata – „Begin 21–
WejdŸ z nami w XXI wiek”.

Te imponuj¹ce osi¹gniêcia nie by³yby
oczywiœcie mo¿liwe bez w³aœciwej or-
ganizacji wszystkich komórek produk-
cyjnych i handlowych rozsianych po ca-
³ym œwiecie. Zapewniaj¹ one sta³y zbyt,
jak równie¿ zajmuj¹ siê pracami badaw-
czymi nad nowymi typami instrumen-
tów, które czêsto dostosowywane s¹ do
potrzeb lokalnych rynków. Dla najlep-
szych dystrybutorów firma TOPCON
przewidzia³a udzia³ w atrakcyjnych wy-
cieczkach po krajach, gdzie produkowa-
ny jest sprzêt, wedle oczywistej zasady:
im lepsza praca dystrybutora , tym wiê-
cej zaproszeñ.  Tym sposobem TPI Sp.
z o.o., jako jeden z najlepszych dystry-
butorów, zosta³ uhonorowany komple-
tem zaproszeñ do USA oraz Japonii. Wy-
cieczka do USA mia³a miejsce w czer-
wcu, a do Japonii w listopadzie.

J aponia od razu wyda³a siê mi³a i go-
œcinna, pomimo 11-godzinnego lotu

jumbo-jetem non stop z lotniska Heath-
row. Grupa dystrybutorów z Europy liczy³a
ok. 40 osób, z czego wiêkszoœæ stanowili
regionalni i lokalni sprzedawcy sprzêtu
geodezyjnego, pozostali to dystrybutorzy

sprzêtu optycznego i medycznego.  L¹do-
wanie na miêdzynarodowym lotnisku Kan-
sai w Osace (po³o¿onym na sztucznej wys-
pie na morzu) by³o ³agodne. Formalnoœci
paszportowe skrócone do minimum. Nie-
zrozumia³y by³ jednak wymóg posiadania
wiz wjazdowych dla obywateli z krajów
„mniej bezpiecznych”, m.in. dla Polaków
i Czechów (Turcy natomiast byli z tego
obowi¹zku zwolnieni).
Dla Europejczyków Japonia jest krajem
przoduj¹cej technologii, sukcesu i po-
wszechnego dobrobytu. Sta³o siê tak je-
dynie dziêki pracy Japoñczyków, którzy
podchodz¹ do niej bardzo powa¿nie
i obowi¹zkowo, a ponadto nie maj¹ zbyt
wygórowanych ¿¹dañ socjalnych. Po-
wszechnie znany jest pracoholizm Ja-
poñczyków, którzy pomimo blisko dwu-
krotnie krótszego urlopu ni¿ w Europie
maj¹ k³opoty z jego wykorzystaniem.
Osi¹gniêcie tak wiele i w tak krótkim
czasie nie by³oby chyba mo¿liwe w Eu-
ropie. Ciemne strony japoñskiego suk-
cesu to stresy powoduj¹ce m.in. du¿¹
liczbê samobójstw, nagminne palenie
i alkoholizm. Wszechobecna jest ko-
niecznoœæ p³acenia, nawet za wejœcie do

Uczestnicy spotkania w tradycyjnych strojach japoñskich
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parku, jak równie¿ dro¿yzna. Na przy-
k³ad puszka piwa z automatu kosztuje
ok. 9 z³, a ceny hurtowe s³ynnego na ca-
³y œwiat sprzêtu elektronicznego w to-
kijskiej dzielnicy elektroniki Akihabara
s¹ wy¿sze od cen europejskich co naj-
mniej o 20%, ale o wiele ni¿sze ni¿ w in-
nych sklepach w Japonii.

Zwiedzanie Japonii przez nasz¹ grupê
z Europy odbywa³o siê etapami. Ze

wzglêdu na ograniczony czas trwania wy-
cieczki zwiedziliœmy najciekawsze miejsca,
które zosta³y wybrane przez miejscowe biu-
ro podró¿y. Zwiedziliœmy Kioto, najstarsz¹
stolicê Japonii, znany oœrodek wypoczynko-
wo-leczniczy Yamashiro oraz Tokio.
Zwiedzanie Kioto rozpoczê³o siê od
obejrzenia Œwi¹tyni Z³otego Pawilonu
(zdjêcie poni¿ej) z pocz¹tków XV w.
oraz Œwi¹tyni Kiyomizu. Na lunch zo-
staliœmy zaproszeni do restauracji w ho-
telu Grand. Ma on 10 kondygnacji i jest
najwy¿szym budynkiem w okolicy,
w której ze wzglêdu na ruchy tektonicz-
ne nie mo¿na wznosiæ wy¿szych budyn-
ków. Restauracja obraca³a siê, dziêki
czemu mo¿na by³o obejrzeæ ca³¹ pano-
ramê tego piêknego miasta. Po lunchu
robiliœmy zakupy w centrum wyrobów
ludowych i zwiedzaliœmy po³o¿ony nie-
daleko kompleks Heian Jingu. Wybudo-
wany zosta³  w 1895 roku i stanowi³ zmi-
niaturyzowan¹ replikê pierwszego pa³a-
cu cesarskiego z Heian-Kyo z roku 1794.
Wydaje mi siê, ¿e listopad w Japonii to
ulubiony miesi¹c wycieczkowy dla dea-
lerów z ca³ego œwiata. Wieczorem bo-
wiem w hotelu spotkaliœmy doœæ liczn¹
grupê dealerów firmy Toyota Motor Po-
land, równie¿ zabieganych i komentuj¹-
cych w³asny program zwiedzania Kioto.

Y amashiro jest miejscowoœci¹ po³o-
¿on¹ w œrodkowej czêœci kraju,  nie-

daleko wybrze¿a Morza Japoñskiego. Zna-
na jest przede wszystkim z naturalnych Ÿró-
de³ ciep³ej wody, których w³aœciwoœci
mogliœmy poznaæ k¹pi¹c siê w hotelowym
basenie. Hotel, w którym mieszkaliœmy,
przeznaczony by³ g³ównie dla turystów
japoñskich i zbudowany by³ zgodnie z
zasadami dawnej architektury. Ponadto
obowi¹zywa³y tam: tradycyjny ubiór, za-
chowanie, jedzenie, rozrywki, a nawet spa-
nie (na pod³odze). Jako rezydenci musieli-
œmy siê do tych obyczajów dostosowaæ.
Przede wszystkim nasze stroje zosta³y za-
st¹pione kimonami oraz sanda³ami.
W przebieraniu ochoczo pomaga³y nam
hostessy. Po kolacji, te¿ w stylu japoñ-
skim, ciê¿ko by³o stan¹æ na nogi,  i to nie

tylko z nadmiaru jedzenia i picia. Posi³ek
po³¹czony by³ z czêœci¹ rozrywkow¹ i mu-
zyczn¹, gdzie g³ówna rola nale¿a³a do
gejsz, graj¹cych na instrumentach muzycz-
nych, œpiewaj¹cych i wyznaczaj¹cych ka¿-
demu uczestnikowi inn¹ rolê we wspólnej
zabawie.
Je¿d¿¹c autokarem po okolicach Yama-
shiro i Kioto kilka razy natknêliœmy siê na
japoñskich geodetów w czasie pracy. Ka¿-
dy z nich mia³ odpowiedni strój przysto-
sowany do ruchu ulicznego oraz kask na
g³owie. Obecny by³ te¿ pilot z chor¹giew-
kami do regulacji ruchu ko³owego. Nas
najbardziej interesowa³ sprzêt u¿ywany
przez geodetów. Sprzêt TOPCON-a  z ra-
cji koloru by³ widoczny ju¿ z daleka. Zau-
wa¿y³em równie¿  niwelator Pentaxa i teo-
dolit Sokkii.
W Tokio spêdziliœmy najwiêcej czasu
i wreszcie po re¿imie ostatnich dni mogli-
œmy wygospodarowaæ parê chwil dla sie-
bie. Mimo to razem zwiedziliœmy fabrykê
instrumentów geodezyjnych TOPCON
Corporation. Pokazano nam ca³¹ liniê pro-
dukcyjn¹. W pierwszej kolejnoœci zwie-
dziliœmy dzia³y produkcji elektronicznych
obwodów drukowanych oraz elementów
optycznych. Nastêpnie przeszliœmy do
dzia³u monta¿u teodolitów i niwelatorów.
Punktem kulminacyjnym by³ oczywiœcie
dzia³ monta¿u tachimetrów elektronicz-
nych. Budynki fabryki, pomimo i¿ zosta³y
wybudowane w latach 60., nadal prezen-
tuj¹ siê okazale. Najwiêksze wra¿enie spra-
wi³a jednak wszechobecna czystoœæ pro-
cesu produkcyjnego oraz rygorystyczna
kontrola jakoœci poszczególnych partii pro-
duktu. Niestety obowi¹zywa³ zakaz wy-
konywania zdjêæ.

Aglomeracja Tokio – Jokohama jest jedn¹
z najwiêkszych na œwiecie i liczy
ok. 30 mln mieszkañców. Zabudowana jest
bardzo gêsto.  W centrum przewa¿aj¹  do-
my o wysokoœci ok. 10 kondygnacji, nato-
miast czêsto o szerokoœci zaledwie kilku
metrów. Bardzo wyraŸnie widaæ dostoso-
wanie do granic prawnych dzia³ek  (szero-
koœci dzia³ek w dawnym Tokio wystarcza-
³y, by postawiæ niski dom). Teraz wygl¹da
to czasami dziwacznie. Nie brakuje archi-
tektury nowoczesnej: miejskich autostrad
na estakadach, mostów w poprzek Zatoki
Tokijskiej z olbrzymimi pylonami i linami,
a tak¿e gmachów biurowych o wysokoœci
40-60 kondygnacji. W czasie wolnym zwie-
dziliœmy m.in. okolice Pa³acu Cesarskiego
oraz dzielnicê elektroniki Akihabara oraz
s³ynn¹ dzielnicê handlow¹ Ginza.

K ulminacyjnym momentem pobytu by-
³a uroczystoœæ obchodów 65-lecia za-

³o¿enia TOPCON Corporation. Uroczy-
stoœæ odby³a siê w centrum Tokio w ho-
telu Tokyo Prince, gdzie zebra³o siê ok.
800 osób z Japonii, USA i innych krajów
(m.in. nasza grupa). Przemawia³ prezes
TOPCON Corporation pan Soichiro Ka-
ge, a tak¿e przedstawiciele ró¿nych firm
ze wszystkich kontynentów. Wieczorem
odby³o siê uroczyste przyjêcie i w³aœci-
wie to by³ koniec wycieczki (przynaj-
mniej dla wiêkszoœci z nas). Nastêpnego
dnia przed odlotem jeden z przedstawi-
cieli TOPCON UK stwierdzi³ brak pasz-
portu i  przed³u¿y³ sobie pobyt o jeden
tydzieñ, niestety ju¿ na w³asny koszt.

Autor jest wspó³w³aœcicielem TPI Sp. z o.o. Zdjêcia ze
zbiorów autora.

Œwi¹tynia Z³otego Pawilonu w Kioto z pocz. XV wieku
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