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WYDARZENIA

Geoinformacja na targach w Lipsku

Hulajnog¹ w teren!

Targi GeoBit, które odby³y siê
w Lipsku w dniach 6-9 maja,
organizowane s¹ z rozma-
chem i uœwiadamiaj¹, jak
powinny wygl¹daæ profesjo-
nalne hale wystawiennicze.
Ponad 120 firm (w tym  wiê-
kszoœæ niemieckich) prezen-
towa³o swoje rozwi¹zania na
prawie 3000 metrów. Szko-
da, ¿e wœród wystawców
i zwiedzaj¹cych tak niewielu
by³o Polaków.



59
MAGAZYN GEOINFORMACYJNY nr 6 (37) CZERWIEC 1998

T argi te w zamyœle organizatorów mia³y
byæ imprez¹ ³¹cz¹c¹ zachodni¹ tech-

nologiê i doœwiadczenie z otwarciem na
centraln¹ i wschodni¹ Europê. Moim zda-
niem nie uda³o siê zrealizowaæ tego celu
(np. jedyn¹ firm¹ z Polski wystawiaj¹c¹
na tych targach by³ GEOBUD i niewielu
by³o Polaków wœród zwiedzaj¹cych – tym
bardziej cieszy³o przybycie 48-osobowej
grupy rodaków z Leszna). Powodem mo-
g³a byæ s³aba reklama targów poza grani-
cami Niemiec, a tak¿e bariera jêzykowa,
bo cenowa chyba nie (bilet wstêpu ko-
sztowa³ bowiem 25 DEM, a dla grup zor-
ganizowanych 15 DEM). Dodatkowo
przedstawicielstwo Targów Lipskich
w Polsce dofinansowywa³o przewóz
uczestników na miejsce.
Wœród zwiedzaj¹cych prawie 100% sta-
nowili Niemcy. Nie mam dok³adnych da-

nych, ale szacujê, ¿e w sumie przewinê³o
siê oko³o 2-3 tys. osób. Odnotowaæ jed-
nak nale¿y obecnoœæ goœci ze S³owenii,
Czech, Francji, Turcji, Chin, Wêgier
i Ukrainy.

P roponowane rozwi¹zania softwarowe
dotyczy³y m.in. architektury, kszta³-

towania œrodowiska, przemys³u budow-
lanego, bankowoœci i ubezpieczeñ, prze-
mys³u chemicznego, turystyki i wypo-
czynku, gospodarki rolnej i rybo³ówstwa,
gospodarki wodnej, no i oczywiœcie ka-
tastru i podatków. Wystawcy dyspono-
wali m.in. bankami danych demograficz-
nych, fauny i flory, uprzemys³owienia,
obrazów satelitarnych, mapami wielko-
skalowymi, topograficznymi, drogowy-
mi itp. Wszystkie te dane mo¿na by³o
ogl¹daæ w trzech wymiarach.
Obecnoœæ biura GIS z Bundeswehry, pro-

ponuj¹cego m.in. systemy nawigacyjne
przygotowane na bazie programów dla sa-
molotów Tornado i Phantom w oparciu
o techniki GIS, dodawa³a smaczku targom.
Reprezentanci jednostek bud¿etowych
(biura geodezyjno-kartograficzne i kata-
stralne) byli obecni jako wystawcy, a wœród
zwiedzaj¹cych zauwa¿a³o siê przedstawi-
cieli organizacji samorz¹dowych, policji
i s³u¿b komunalnych miast.
Bardzo mocno oblegane by³o stoisko fir-
my Autodesk. Myœlê, ¿e jednym z powo-
dów by³a akcja promocyjna polegaj¹ca na
rozdawaniu pami¹tkowych pi³ek-globu-
sów. Innym wyró¿niaj¹cym siê pomys³em
by³ zaprzêg psów husky na stoisku firmy
Husky, szerzej nie znanej w Polsce, a ofe-
ruj¹cej komputery terenowe. W ogóle fir-
my przeœciga³y siê w przyci¹ganiu klien-
tów poprzez urozmaicon¹ aran¿acjê stoisk.

WYDARZENIA

Na stronie obok: Hale targowe Targów Lip-
skich robi¹ wra¿enie (u góry);  Jedyn¹ firm¹
z Polski wystawiaj¹c¹ siê na tych targach by³
Geobud (na dole)
    Najwiêksze targowe stoisko (firmy Small-
World) zajê³o 400 m2

     Z plotera jak z najlepszej drukarni

▲

▲
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Z ainteresowanie budzi³y ma³e firmy,
które bez respektu dla gigantów typu

Intergraph czy SmallWorld (stoisko Small-
World to oko³o 400 m kw. – rzeczywiœcie
ma³y œwiat) proponowa³y swoje rozwi¹-
zanie taniej, z wcale nie gorszymi mo¿li-
woœciami ni¿ ich du¿a konkurencja.
Na targach promowa³y siê czasopisma
zwi¹zane tematycznie z geodezj¹ i GIS-
-em, a wœród nich GIS World, GIS Euro-
pe, GIS Asia Pacyfic, Geoinformatics
i GIM (anglojêzyczne) oraz GEO-Spec-
trum i GeoBit (niemieckojêzyczne). By³
te¿ niemiecko-anglojêzyczny GIS. Jedy-

nym czasopismem w jêzyku polskim by³
GEODETA (prezentowany na stoisku
GEOBUDU).
Pomiêdzy firmami komputerowo-softwa-
rowymi pojawia³y siê nieliczne firmy ofe-
ruj¹ce sprzêt pomiarowy. Zreszt¹ taki by³
charakter tych targów – sprzêt, systemy
pomiarowe mo¿na bêdzie obejrzeæ na tar-
gach Intergeo w Wiesbaden we wrzeœniu.
Targi GeoBit cieszy³y siê powodzeniem
wœród wystawców i zainteresowaniem

     Biuro GIS Bundeswehry proponowa³o m.in.
systemy nawigacyjne przygotowane w oparciu
o techniki GIS

▲

                     Hulajnog¹ w teren i na targi
     Pieski husky promuj¹ komputery Husky

▲

▲

zwiedzaj¹cych. Firm zajmuj¹cych siê GIS-
-em jest coraz wiêcej tak¿e w Polsce. Mo-
¿e jest to propozycja dla tych, które szuka-
j¹ w³aœnie swojego miejsca na rynku?

T ereny targowe, jak widaæ na zdjê-
ciach, s¹ du¿e i trzeba trochê wysi³ku,

aby wszystko zobaczyæ. Praca geodety te¿
wymaga du¿o chodzenia. Myœlê, ¿e no-
wy-stary sposób poruszania (zdjêcie
powy¿ej) wzbudzi zainteresowanie czy-
telników. Byæ mo¿e w nowym wykonaniu
oka¿e siê krzykiem mody, jak niegdyœ des-
korolka. Proponujê zatem nowe has³o:
„Hulajnog¹ w teren i na targi”.

Tekst i zdjêcia Jacek Smutkiewicz

Autor jest wspó³w³aœcicielem firmy GEOBUD
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