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dzia³aj¹ w ponad 180 krajach œwiata.
ESRI czerpie natchnienie i pomys³y, pilnie
s³uchaj¹c opinii i uwag coraz wiêkszej rze-
szy swoich u¿ytkowników. Oprócz standar-
dowej pomocy przez telefon i Internet, orga-
nizujemy raz do roku konferencjê u¿ytkow-
ników, która jest najwiêksz¹ na œwiecie im-
prez¹ GIS (w roku 2000 uczestniczy³o w niej
ponad 10 tys. osób). ESRI wydaje te¿ w³as-
ny kwartalnik (o najwiêkszym nak³adzie
wœród periodyków GIS), który nieodp³atnie
udostêpniamy zainteresowanym. Od kilku
lat publikujemy równie¿ wydawnictwa ksi¹¿-
kowe o tematyce GIS (do dziœ – ponad 20
tytu³ów). Do standardowych szkoleñ dla spe-

cjalistów GIS dosz³y kursy internetowe –
Virtual Campus. Dziœ oferujemy ich ponad
30, a korzystaj¹ z nich setki tysiêcy zaintere-
sowanych. W ostatnich latach, dziêki wpro-
wadzeniu produktów desktop, istotnie wzro-
s³a liczba u¿ytkowników naszego oprogra-
mowania. Niedawno zarejestrowaliœmy ju¿
300 tys. klientów (co mo¿na przeliczyæ na
ponad 500 tys. u¿ytkowników).

Jaka jest podstawowa oferta ESRI?
Jako lider w technologiach GIS, ESRI ofe-
ruje bardzo szeroki wachlarz produktów –
od bezp³atnych przegl¹darek (np. ArcExplo-
rer), poprzez narzêdzia desktop (ArcView),

Za kilka lat wiêkszoœæ prac w terenie bêdzie wykonywana przy u¿yciu

przenoœnych urz¹dzeñ, mog¹cych zarówno pozyskaæ dane w razie po -

trzeby, jak te¿ wys³aæ nowe lub zaktualizowane dane bezprzewodowo

do biura. Nale¿y zak³adaæ, ¿e równie¿ producenci sprzêtu geodezyjne-

go zaopatrz¹ geodetów w instrumenty zdolne komunikowaæ siê bez-

przewodowo z bazami danych GIS – mówi Wojciech Gawecki,

szef ESRI na Europê, Afrykê i Bliski Wschód.

GEODETA: Jakie by³y pocz¹tki ESRI?
WOJCIECH GAWECKI: Firma powsta-
³a w 1969 roku i pocz¹tkowo zajmowa³a siê
problemami analizy danych przestrzennych
w zastosowaniach œrodowiskowych i urba-
nistycznych. Z czasem dopracowa³a siê w³as-
nych metod analiz, a¿ wreszcie zosta³y one
zautomatyzowane dziêki zastosowaniu
wczesnych komputerów. Po kilku latach oka-
za³o siê, ¿e klienci zainteresowani s¹ nie
tylko us³ugami, ale tak¿e oprogramowaniem.
W 1983 roku œwiat³o dzienne ujrza³o pier-
wsze ArcInfo. Dziœ, po ponad 30 latach dzia-
³alnoœci firmy, ukazuje siê jego wersja 8.1,
stanowi¹ca kolejny prze³om w GIS.
Od samego pocz¹tku ESRI jest firm¹ pry-
watn¹. Jej za³o¿ycielem, w³aœcicielem, a jed-
noczeœnie prezydentem jest Jack Danger-
mond, pionier i wizjoner GIS. ESRI mo¿e
siê równie¿ pochwaliæ stabilnoœci¹ finanso-
w¹ – nigdy nie po¿ycza³o pieniêdzy, notuj¹c
jednoczeœnie 20-procentowy roczny wzrost
obrotów.

Kim s¹ pracownicy Waszej firmy?
Obecnie ESRI zatrudnia ponad 2600 osób
na ca³ym œwiecie, z czego ponad 1500 w cen-
trali w Redlands w Kalifornii, w rodzinnym
mieœcie w³aœciciela. Ogromna wiêkszoœæ pra-
cowników to „bran¿yœci”, czyli absolwenci
geografii, geologii, ochrony œrodowiska i po-
dobnych specjalnoœci. Wielu z nich progra-
muje i testuje oprogramowanie, choæ w dzia-
³ach badawczo-rozwojowych s¹ równie¿
„prawdziwi” programiœci. Du¿y procent pra-
cowników to przybysze z ró¿nych stron œwia-
ta – Indii, Chin, wielu krajów europejskich,
Australii. Grono Polaków jest niedu¿e, ale
poma³u roœnie – jest nas ju¿ szeœcioro.

Jakie jest obecne miejsce ESRI na œwia-
towym rynku geoinformatycznym?

Wed³ug „Software Magazine” w ubieg³ym
roku znaleŸliœmy siê wœród 50 najwiêkszych
na œwiecie firm produkuj¹cych oprogramo-
wanie. Obroty w 1999 roku przekroczy³y
340 mln dolarów, z czego blisko po³owa
przypada na rynek USA. Na tle Europy
(25% obrotów) wyniki sprzeda¿y w Polsce
nie wygl¹daj¹ mo¿e imponuj¹co (ponad
1 mln dolarów za oprogramowanie, a dru-
gie tyle, jeœli w³¹czyæ w to us³ugi), ale s¹
jednymi z najwy¿szych w krajach Europy
Œrodkowej. Dzia³alnoœæ firmy opiera siê na
sieci dystrybutorów. Wynika to ze sprawdzo-
nego za³o¿enia, ¿e firmy lokalne maj¹ lep-
sze rozeznanie w miejscowych potrzebach
i s¹ w stanie zapewniæ znacznie lepsze wspar-
cie u¿ytkownikom. Jest to istotne, jako ¿e
g³ówny cel firmy to wspomaganie u¿ytkow-
ników w ich projektach i wdro¿eniach. Dziœ
ESRI ma ponad 90 dystrybutorów, którzy
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wi¹zanie takie doprowadzi do wiêkszej spo-
³ecznej akceptacji GIS, która z kolei spowo-
duje wzrost zainteresowania dostarczaniem
danych i us³ug typu geokodowanie czy od-
szukiwanie adresów. Zarówno dane, jak i te
us³ugi s¹ dostêpne ju¿ dziœ, ale jedynie dla
w¹skiego grona fachowców. W niedalekiej
przysz³oœci stan¹ siê one elementami „spo-
³ecznego” systemu GIS, gdzie profesjonali-
œci bêd¹ us³ugodawcami.

Jaka bêdzie rola ESRI w budowaniu
„spo³ecznego GIS-u”?

ESRI wykona³o ju¿ pierwsze kroki w tym
kierunku. W lipcu 2000 r. podczas dorocz-
nej konferencji u¿ytkowników w San Diego
og³osiliœmy now¹ inicjatywê – Geography
Network. Jest to oparty na wspó³pracy i ma-
sowym uczestnictwie system publikacji, udo-
stêpniania i wykorzystywania informacji geo-
graficznej przy u¿yciu Internetu. Ka¿dy mo-
¿e zostaæ jego uczestnikiem, wystarczy nie-
odp³atnie zarejestrowaæ swoje dane lub us³u-
gi. ESRI bêdzie utrzymywaæ witrynê
(www.geographynetwork.com), która stanie

siê niejako globalnym indeksem danych
i us³ug. Dziœ mamy ju¿ kilkudziesiêciu zare-
jestrowanych uczestników.

Czy jednak rozwój GIS nie niesie za sob¹
pewnych zagro¿eñ?

Skutki rozwoju i upowszechnienia techno-
logii GIS mo¿na porównaæ ze skutkami in-
nych technologicznych nowinek. Kiedy kom-
putery personalne stawa³y siê powszechne,
wielu obawia³o siê, ¿e odbior¹ one ludziom
pracê i doprowadz¹ do bezrobocia, a jedno-
czeœnie np. zmniejsz¹ zu¿ycie papieru. Jak
siê okaza³o, ludzie nie trac¹ pracy, maj¹ wrêcz
dodatkowe jej mo¿liwoœci. Jeœli chodzi o pa-
pier, póki co zu¿ywamy go wiêcej w³aœnie
na skutek powszechnego wykorzystania
komputerów. Podobne przyk³ady mo¿na by
mno¿yæ – Internet, mimo zapowiedzi, nie
zast¹pi³ gazet, ksi¹¿ek i telewizji. Spo³eczny
GIS tak¿e powinien otworzyæ nowe hory-
zonty i pozwoliæ na lepsze wykorzystanie
informacji i czasu.                                   ■

podstawowych nieodp³atnie (np. sieci ulic,
kodów pocztowych). Inne mo¿na otrzymaæ
w ogromnych iloœciach ze Ÿróde³ komercyj-
nych. Ta powszechna dostêpnoœæ danych po-
woduje, ¿e w USA wdro¿enia nie s¹ tak
bardzo drogie i trudne. Jest tam te¿ chyba
wiêksze zrozumienie korzyœci p³yn¹cych
z zastosowania GIS, a zatem i wiêksza chêæ
jego u¿ycia.
Oczywista ró¿nica miêdzy Polsk¹ a USA
tkwi tak¿e w mo¿liwoœciach technicznych
i finansowych. Nieprawd¹ jest jednak (jak
siê wielu wydaje), ¿e Polska pozostaje da-
leko w tyle. Wiele miast, gmin czy innych
instytucji w USA (instytucji, bo jednak bli-
sko po³owa klientów to jednostki bud¿eto-
we) nadal nie ma GIS-u i dopiero przymie-
rza siê do jego wdro¿enia. Na marginesie
dodam, ¿e firmy geodezyjne, których jest
w USA ca³kiem du¿o, w ma³ym stopniu zaj-
muj¹ siê GIS-em. Wiêkszoœæ z nich ma
z nim sporadyczne kontakty tylko poprzez
klientów, którzy zamawiaj¹ dane w forma-
tach GIS.

Jaka jest strategia rozwoju firmy na naj-
bli¿sze lata?

Jest ona œciœle zwi¹zana z dalszym rozwo-
jem rodziny ArcGIS oraz z ¿yczeniami i wy-
mogami naszych u¿ytkowników. Widzimy
potrzebê dalszego wspierania zarówno plat-
formy UNIX, jak i Windows oraz Internetu.
Bêdziemy tak¿e zwiêkszali nasze zaanga¿o-
wanie w œrodowisku programowym Java.
Wszystkie te elementy s¹ istotne dla zapew-
nienia kompletnego œrodowiska, które bê-
dzie w stanie obs³u¿yæ zarówno klasyczne
projekty GIS, jak i nowe, zwi¹zane z rozwo-
jem innych technologii, takich jak chocia¿by
telekomunikacja bezprzewodowa.

W jakim kierunku zmierza GIS?
Za kilka lat wiêkszoœæ prac w terenie bêdzie
wykonywana z udzia³em przenoœnych urz¹-
dzeñ, mog¹cych zarówno pozyskaæ dane
w razie potrzeby, jak te¿ bezprzewodowo
wys³aæ nowe lub zaktualizowane dane do
biura. Nale¿y zak³adaæ, ¿e równie¿ produ-
cenci sprzêtu pomiarowego zaopatrz¹ geo-
detów w instrumenty zdolne komunikowaæ
siê bezprzewodowo z bazami danych GIS.
Postêp w dziedzinach pozyskiwania danych
(teledetekcja, GPS, obrazy radarowe itp.) bê-
dzie mia³ ogromny wp³yw na rozwój i roz-
przestrzenianie GIS. W niedalekiej przysz³o-
œci ka¿dy z nas bêdzie mia³ miniaturowy od-
biornik GPS w zegarku lub telefonie komór-
kowym. Znaj¹c swoje po³o¿enie i posiada-
j¹c bezprzewodowe po³¹czenie ze œwiatem,
³atwiej uzyskamy informacje zarówno o lo-
kalizacji najbli¿szych sklepów i restauracji,
jak i dane, które pos³u¿¹ innym celom. Roz-

a¿ po najwy¿szej klasy narzêdzia do zaawan-
sowanych analiz i obs³ugi przedsiêbiorstw
(ArcInfo z rozszerzeniami). Oprogramowa-
nie nasze oparte jest na otwartych standar-
dach narzêdzi, danych, interfejsów itp. Trzy
lata temu rozpoczêliœmy najbardziej chyba
ambitny projekt – przeniesienia wszystkich
produktów do jednego, wspólnego œrodowi-
ska opartego na COM. W ubieg³ym roku
pierwsze owoce tych prac ujrza³y œwiat³o
dzienne i poddane zosta³y przez u¿ytkowni-
ków ostrym testom. Za kilka miesiêcy zoba-
czymy kolejn¹ wersjê oprogramowania z ro-
dziny ArcGIS – równoczeœnie bêd¹ to Ar-
cInfo, ArcView, ArcSDE (wszystkie w wer-
sji 8.1) oraz nowe rozszerzenia Spatial Ana-
lyst, 3D Analyst i Geostatistical Analyst. Jed-
n¹ z najciekawszych cech tej nowej rodziny
jest to, ¿e wszystkie produkty maj¹ wspólne
Ÿród³o, a wiêc wygl¹daj¹ i pracuj¹ podobnie.
Choæ trwa to ju¿ trzy lata i ESRI zainwesto-
wa³o w zmiany ponad 160 mln dolarów, nie
jest to jeszcze koniec pracy. Ju¿ dzisiaj wia-
domo jednak, ¿e ArcGIS jest najwiêksz¹ na
œwiecie implementacj¹ COM – ponad 2000
obiektów – i ¿e zasadniczo zmieni ono spo-
sób, w jaki GIS bêdzie wdra¿any i wykorzy-
stywany. Poza sprzeda¿¹ oprogramowania
prowadzimy równie¿ prace us³ugowe.

Jakie s¹ ró¿nice miêdzy polskim i ame-
rykañskim rynkiem geoinformatycz-
nym?

Pierwsza i zasadnicza ró¿nica tkwi w dostêp-
noœci danych. Rz¹d federalny postawi³ sobie
za cel udostêpnianie sporej iloœci danych

FO
T. 

JE
RZ

Y P
RZ

YW
AR

A


	geod-69-G.nowy 4
	geod-69-G.nowy 5

