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Przepisy Prawne

Standardy

Geodezyijne
taki przypadek.

Pewna ogodlnopolska gazeta dotqgczyta ostatnio do swoich regio -
nalnych wydan mapy. Groze budzi fakt, ie byly one bezptatnym
dodatkiem, czyli wydrukowano ich co najmniej kilkaset tysiecy
(jednego tytutu!). Ta ilosc jest rowna kilkunastoletnim (!) tgcznym
naktadom takiego tytutu w matlej firmie kartograficznej. Lekko
liczgc, tgcznie ,wpompowano” w rynek ponad pét miliona egzem-

plarzy map, a nie byt to pierwszy (i prawdopodobnie nie ostatni)

Stownik

. Stowarzyszenie Kartograféw Polskich od
GeOdeZYI nY poczatku swego istnienia przyjeto zasade
jak najczestszych spotkan Zarzadu
z cztonkami, sympatykamii wszystkimi
zainteresowanymi osobami. W tym celu
organizowane sa otwarte spotkania sta-
nowiace forum wymiany informacji, po-
gladéw 1 dyskusji nad aktualnymi prob-
lemami zawodowymi kartograféw. Ko-
lejne takie spotkanie odbyto si¢ 26 kwiet-
nia br. podczas trwania XI Szkoty Karto-
graficznej w Polanicy Zdroju. Poruszane
sprawy dotyczyly uprawnien zawodo-
wych w zakresie 6 ,,Redakcja map” oraz
probleméw rynkowych.

@ Uprawnienia
a etyka zawodowa

W kwestii uprawnien w $rodowisku kar-
tografow zdania sa podzielone, a wynika
[’:m 40-047 Katowice to gtownie z przeswiadczenia, ze wlasci-
WYDAWNICTWO 3 : wie niczego one nie daja — mapy (iwyro-
ul.Kosciuszki 48/ S by mapopodobne) robi, kto chce, kiedy

tel. /fax (32) 253 02 47 chee i jakie chce. Efekty sa juz wyraznie
L ) widoczne. Uprawnienia te wymagane sa
]:»’j QQII@S'GSk—Pdl-net jedynie przy ubieganiu si¢ o zlecenia na
e . wykonanie urzgdowych map topograficz-
gCI" slask pdl et nych. Radykalne gtosy, aby catkowicie
wykresli¢ ten zakres z uprawnien zawo-
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dowych, pozostaly na szczg$cie w mniej-
szosci. Temat uprawnien w wigkszym na-
wet stopniu ujawnia si¢ w spotecznos$ci
geodezyjnej, czego dowody stanowi sze-
reg artykutéw w GEODECIE. W istocie
—ponad 18 tys. wydanych uprawnien jest
liczba imponujaca. W niej zawiera sig tak-
ze daleko skromniejsza liczba kartogra-
féw uprawnionych w zakresie redakcji
map. Problemy i watpliwosci okazuja si¢
identyczne wsrdd geodetdw ikartografow.
Dyskusja na ostatnim posiedzeniu Zarza-
du SKP dowiodta, ze rezygnacjaz tych
uprawnieni i pozostawienie ,,selekcji” sa-
moistnemu dziataniu rynku bytoby naj-
gorszym rozwigzaniem. Alternatywg sta-
je si¢ stopniowanie (rangowanie) upraw-
nien, wsparte dziataniami na rzecz zwigk-
szenia ich znaczenia oraz skutecznego eg-
zekwowania w przypadkach okreslonych
Prawem geodezyjnym i kartograficznym.
Jednak naiwnoscia byloby bezgranicznie
wierzy¢, ze posiadanie uprawnien spo-
woduje znaczacy wzrost jakosci i rzetel-
nosci opracowywania map — moze ujaw-
nienie ich przy nazwisku autora lub re-
daktora, uwidocznionym na mapie, byto-
by pewnym rozwiazaniem. Bez watpie-
nia jednak istota sprawy tkwi w  sferze
etyki zawodowe;j.



SiKe

ynek

@ ISBN tylko dla map

Drugim zagadnieniem byta sprawa nada-
wania numerow ISBN mapom. Jak wia-
domo, sa one nadawane przez Krajowe

Biuro ISBN Biblioteki Narodowej. Oka-
zuje sig, ze dostgpnosé takiego numeru

jest praktycznie nieograniczona — kazdy,
kto ma chocby w dalekosig¢znych planach

wydanie jakiej$ publikacji (wedlug wy-
kazu), otrzymuje taki numer na podsta-
wie ztozonego wniosku. W naszych wa-
runkach uzyskanie ISBN daje korzysci
materialne w postaci zerowej stawki VAT,
ustanowionej dla ksiazek (tak wtasnie sa
traktowane m.in. atlasy) albo stawki 7%
dla map (i ,;map”). Na pozostate wydaw-
nictwa obowiazuje VAT w wysokosci
22%. Tg sytuacje wykorzystuja wydaw-
cy map-reklamdéwek (najczesciej agencje
reklamowe), ktére ,,samofinansuja si¢”
wplywami z reklam, a nastepnie sa sprze-
dawane po cenach wyraznie konkuren-
cyjnych. Poza tym wydawca uzyskuje
zwrot VAT-u. Tym sposobem na rynku
wyraznie przybylo map, a jeszcze wigcej
obrazkéw ,,mapopodobnych”, czesto o ze-
nujaco niskim poziomie wykonania. Ta-
kie dziatanie nosi znamiona nieuczciwej
konkurencji wobec wydawcow, ktdrzy nie
»podpieraja si¢” reklamami. W Europie
i na Swiecie mapy z okreslona ilo$cia re-
klam sa traktowane jako wydawnictwa
reklamowe i nie moga by¢ sprzedawane,
ajedynie rozdawane. W Polsce brakuje
widocznie definicji wydawnictwa (publi-
kacji) reklamowego, za$ samo Krajowe
Biuro ISBN nie ma zadnych uprawnien,
aby decydowac o odmowie przydzielenia
tego numeru. Zatem glosy uczestnikow
spotkania byly zgodne co do tego, aby
intensywnie dziata¢ na rzecz ogranicze-
nia nadawania numeréw ISBN wydaw-
nictwom reklamowym.

@ Rozdawnictwo map

Przy trzecim temacie niemal powiato gro-
za. Otoz okazato sig¢, ze w  przededniu
,najdluzszego weekendu nowoczesnej

Europy” pewna ogdlnopolska gazeta do-

pierwszy graficzny rejestrator polowy

GE‘O ORGANIZACJE

Iaczyla do swoich regionalnych wydan
mape Karkonoszy (na Dolnym Slasku),
Kampinosu i okolic (na Mazowszu), aby¢
moze i w innych regionach kolejne mapy
[Akcje powtdrzono 19 maja, kiedy to na
Mazowszu wydano mapg Powsina —red.].
Owa groze budzi fakt, ze mapy byly bez-
ptatnym dodatkiem do gazet, czyli wy-
drukowano ich co najmniej kilkaset ty-
sigcy (jednego tytutu!). Ta ilos¢ jest row-
na kilkunastoletnim (!) tacznym nakta-
dom takiego tytulu w matej firmie karto-
graficznej. Lekko liczac, tacznie ,,wpom-
powano” w rynek ponad pot miliona eg-
zemplarzy map, a nie byt to pierwszy taki
przypadek. Problem ma dwie strony —
prawna i moralna. Prawna — czy mozna
kompletny, w petni funkcjonalny wyrdb
(anie jego probke handlowa) zataczaé
bezptatnie do innego wyrobu (pomijajac
kwestie podatkowe)? Moralna — bo mapy
wykonatly (lub udzielity licencji?) znane
firmy kartograficzne, ktdre zarobity na
tym by¢ moze niezte pieniadze. Tyle tyl-
ko, ze kilka nastepnych takich ,,wydan”
moze postawi¢ pod powaznym znakiem
zapytania byt mniejszych firm kartogra-
ficznych (nawet lacznie z tymi, ktore
w ten sposob wspotpracuja). Gazeta juz
zapowiada wydanie plandw kilku stolic
europejskich [17 maja wydano mapg
Paryza —red.], co uderzy takze w wigk-
sze wydawnictwa kartograficzne, w tym
PPWK S.A. Co zrobitoby np. srodowisko
geodetow, gdyby ktoras z gazet zalaczata
kupony na bezptatne ustugi geodezyjne
(wczesniej wykupione przez gazete)
w jednej z firm? Sadzg, Ze to pytanie nie
jest tak catkiem teoretyczne. Moze ktdrys
z prawnikéw zechciatby podzieli¢ sig swa
wiedza w tej sprawie? ]
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