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ORGANIZACJE

Dumping,
czyli nieuczciwa konkurencja?

Dumpingiem okreœla siê sprzeda¿ wyrobów za granic¹ poni¿ej

ceny obowi¹zuj¹cej w kraju producenta towaru lub poni¿ej ko -

sztów produkcji. W przypadkach zani¿ania cen do poziomu poni¿ej

kosztów produkcji przez przedsiêbiorców krajowych mówimy po

prostu o nieuczciwej konkurencji. Nieuczciwego konkurenta, oprócz

odpowiedzialnoœci cywilnej, czeka tak¿e odpowiedzialnoœæ karna.

Szczególnie trudne jest udowodnienie, ¿e
zagraniczny producent sprzedaje swoje to-
wary poni¿ej kosztów ich wytworzenia. Ce-
na dumpingowa to cena eksportowa, która
jest ni¿sza od wartoœci normalnej w kraju
eksportera. Czy jest dumpingowa, ustala
siê poprzez porównanie cen od wielu nieza-
le¿nych nabywców z tego kraju. Œrodki an-
tydumpingowe stosowane s¹ w przypadku
wprowadzenia do obrotu w kraju towaru
po cenie dumpingowej, co bezpoœrednio
spowodowa³o szkodê dla gospodarki.
W ustawie przewidziane s¹ œrodki antydum-
pingowe w postaci ce³ antydumpingowych
i zobowi¹zañ cenowych. Te ostatnie to zo-
bowi¹zanie na³o¿one na eksportera do zmia-
ny ceny. C³a antydumpingowe to dodatko-
we narzuty na eksportowany do kraju to-
war dla wyrównania cen w wysokoœci ró¿-
nicy miêdzy cen¹ eksportow¹ a wartoœci¹
normaln¹ towaru. Samo postêpowanie an-
tydumpingowe ma na celu udowodnienie
dumpingu eksporterowi i szkody z nim
zwi¹zanej. Minister gospodarki w uzasad-
nionych sytuacjach mo¿e wszcz¹æ postêpo-
wanie antydumpingowe z urzêdu.

��Nieuczciwa konkurencja
W przypadkach zani¿ania cen do poziomu
poni¿ej kosztów produkcji przez przedsiê-
biorców krajowych mówimy po prostu
o nieuczciwej konkurencji. Podstawow¹ re-
gulacj¹ prawn¹ w tym zakresie jest ustawa
z 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieu-
czciwej konkurencji (DzU nr 47, poz. 211
z póŸn. zm.). Celem ustawy jest zapobiega-

nie i zwalczanie nieuczciwej konkurencji
w dzia³alnoœci gospodarczej.
Czynem nieuczciwej konkurencji jest dzia-
³anie niezgodne z prawem lub dobrymi oby-
czajami, je¿eli zagra¿a lub narusza interes
innego przedsiêbiorcy. W szczególnoœci
czynami nieuczciwej konkurencji s¹: wpro-
wadzaj¹ce w b³¹d oznaczenie przedsiêbior-
stwa, naœladownictwo produktów, nieuczci-
wa lub zakazana reklama, wprowadzaj¹ce
w b³¹d oznaczenie towarów i us³ug, poma-
wianie lub nieuczciwe zachwalanie, utru-
dnianie dostêpu do rynku (np. poprzez sprze-
da¿ towarów i us³ug poni¿ej kosztów ich
wytworzenia w celu eliminacji konkuren-
cji). Nie s¹ natomiast nieuczciw¹ konku-
rencj¹ przypadki sprzeda¿y poni¿ej kosztów
w³asnych, które s³u¿¹ jedynie rozwojowi
przedsiêbiorstwa (jak np. sprzeda¿ promo-
cyjna).

��Procedura z zakresu
nieuczciwej konkurencji

W przeciwieñstwie do postêpowania anty-
dumpingowego, które jest postêpowaniem
publicznoprawnym, postêpowanie przeciw-
ko nieuczciwej konkurencji jest ga³êzi¹ pra-
wa prywatnego i, co za tym idzie, pokrzyw-
dzony przedsiêbiorca sam musi wnieœæ do
s¹du powództwo wraz z rzetelnym uzasad-
nieniem przeciwko nieuczciwemu konku-
rentowi. Przedsiêbiorca, którego interes zo-
sta³ naruszony, mo¿e ¿¹daæ: zaniechania
niedozwolonych dzia³añ, usuniêcia skutków
niedozwolonych dzia³añ, naprawienia wy-
rz¹dzonej szkody, wydania bezpodstawnie
uzyskanych korzyœci.
Nieuczciwego konkurenta, oprócz odpowie-
dzialnoœci cywilnej, czeka tak¿e odpowie-
dzialnoœæ karna. Ustawa o zwalczaniu nieu-
czciwej konkurencji przewiduje dla sprawcy
trzy rodzaje kar: pozbawienie wolnoœci,
ograniczenie wolnoœci oraz karê grzywny.
Z powództwem mog¹ wyst¹piæ tak¿e kra-
jowe lub regionalne organizacje, których
celem statutowym jest ochrona interesów
przedsiêbiorców.
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Zagadnienie dumpingu zosta³o okreœlone
w miêdzynarodowym porozumieniu Œwia-
towej Organizacji Handlu WTO w 1994 r.
w Marrakeszu (DzU nr 98 z 1995 r., poz.
483). Polska jest sygnatariuszem porozu-
mienia, dlatego regulacje prawne dumpin-
gu s¹ dostosowane do norm Kodeksu An-
tydumpingowego uchwalonego pod auspi-
cjami Uk³adu Ogólnego w Sprawie Ce³
i Handlu GATT.
Dumpingiem okreœla siê sprzeda¿ wyro-
bów za granic¹ poni¿ej ceny obowi¹zuj¹-
cej w kraju producenta towaru lub poni-
¿ej kosztów produkcji. Celem zani¿ania
ceny jest przede wszystkim zdobycie no-
wego rynku lub ograniczenie konkuren-
cji, co w konsekwencji mo¿e doprowa-
dziæ do monopolizacji zagranicznego ryn-
ku. Podstaw¹ prawn¹ ochrony krajowego
przemys³u przed stosowaniem dumpingu
jest ustawa z 1997 r. o ochronie przed
przywozem na polski obszar celny towa-
rów po cenach dumpingowych (DzU nr
157, poz. 1028 z póŸn. zm.)

��Postêpowanie
antydumpingowe

Postêpowanie antydumpingowe zostaje uru-
chomione poprzez z³o¿enie wniosku do mi-
nistra gospodarki wraz z uzasadnieniem ko-
mu i dlaczego wnioskodawca zarzuca dum-
ping, przy czym wniosek musi byæ poparty
przez producentów krajowych, których ³¹cz-
na produkcja stanowi ponad 50% ca³ej pro-
dukcji podobnego towaru.


