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W drugiej po³owie 1999 roku wœró d

u¿ytkowników Internetu znacznie wzro-

s³a popularnoœæ specjalistycznych ser-

wisów zwanych wortalami lub vorta-

lami (od ang. vertical industry portal).

W przeciwieñstwie do wszechstronnych

i ogólnodostêpnych portali interneto-

wych, zwanych czasem horyzontalny-

mi, takich jak Yahoo! (http://www.ya-

hoo.com/), Lycos (http://www.ly-

cos.com/), OptimusNet (http://

www.onet.pl/) czy Wirtualna Polska

(http://www.wp.pl/), wortale sta³y siê

profilowanymi centrami us³ugowymi

przeznaczonymi dla specjalistów okre-

œlonych dziedzin. I tak,  w œlad za in-

formatycznymi, ekonomicznymi czy

dziennikarskimi, pojawi³y siê geoin-

formacyjne bramy do Internetu dedy-

kowane geografom, geodetom, geo-

logom, kartografom i wszystkim tym,

którzy zawodowo lub tylko sporadycz-

nie zajmuj¹ siê badaniem Ziemi.

W brew powszechnemu mniemaniu por-
tal nie jest jedynie miejscem starto-

wym dla internetowych podró¿ników, choæ
faktycznie jego najistotniejszym elementem
jest uporz¹dkowany katalog adresów inter-
netowych (stron WWW, serwerów FTP czy
archiwów grup dyskusyjnych), czêsto uzu-
pe³niony mechanizmami wyszukuj¹cymi
zarówno wewn¹trz bazy danych portalu,
jak i w œwiatowych zasobach sieciowych.
Wspó³czesne portale wyros³y w³aœnie z sie-
ciowych wyszukiwarek i licznych serwisów
katalogowych. Przyk³adami takich stron
w zakresie systemów informacji geograficz-
nej s¹: GIS Linx’s (http://www.gislinx.com),
LGL Links to GIS (http://www.lgl.com/~lgl/
gislinks.htm), CAST GIS links (http://
www.cast.uark.edu/local/links/gis/), GIS

Resources on WWW (http://geog.gmu.edu/
Resources/res.html) czy kartograficzna Od-
dens’ Bookmarks (http://oddens.geog.uu.nl/
index.html). Jednak si³a portali tkwi w ich
ofercie szkoleniowo-edukacyjnej uzupe³nia-
j¹cej strony czysto informacyjne oraz w seg-
mencie handlowo-us³ugowym, bêd¹cym
praktyczn¹ realizacj¹ idei e-commerce.

P rzyk³adem sprawnie funkcjonuj¹cego
portalu geoinformacyjnego jest Geo-

Community (http://www.geocomm.com/),
którego nazwa wskazuje, i¿ ambicj¹ twór-
ców by³o skupienie spo³ecznoœci dosta-
wców i u¿ytkowników informacji prze-
strzennej. Zakres dzia³alnoœci obejmuje sy-
stemy informacji geograficznej, CAD, kar-
tografiê i technologie lokalizacyjne. Obok
serwisu bie¿¹cych wiadomoœci i kalenda-
rium wydarzeñ mo¿na tu znaleŸæ wiele
artyku³ów i materia³ów szkoleniowych
oraz recenzji publikacji ksi¹¿kowych
i oprogramowania. Poszczególne dzia³y
poœwiêcone s¹: udostêpnianiu darmowych
danych (The GIS Data Depot) i dystrybu-
cji oprogramowania (Software and Free
Downloads), sprzeda¿y danych, ksi¹¿ek
i programów (Market Place) i wymianie
informacji o zatrudnieniu (Career Center).
Wszystkie dzia³y otwarte s¹ dla u¿ytkow-
ników chc¹cych opublikowaæ swoje pra-
ce, zamieœciæ reklamê czy chocia¿by anons
o wykszta³ceniu dla
potencjalnych
pracodawców.
Z uwagi na
ogrom informa-
cji publikowa-
nych na stro-
nach portalu wy-
dzielono kilka
kana³ów specja-
listycznych dla
u¿ytkowników
konkretnych na-
rzêdzi: ArcView,
CAD, GPS Mobi-
le/Wireless, Web
Mapping, Inter-

graph. Biuletyn „SpatialNews” zawieraj¹-
cy najœwie¿sze wiadomoœci portalu mo¿-
na zaprenumerowaæ i otrzymywaæ poczt¹
elektroniczn¹. Inny rodzaj dystrybucji pro-
ponuj¹ autorzy
portalu GISca-
fe (http://www.
giscafe.com/).
Obok typo-
wych dzia³ów
(informacje
bran¿owe, do-
kumentacja
techniczna,
k a l e n d a r z
wydarzeñ ,
grupy dys-
kusyjne, re-
cenzje ksi¹-
¿ek, kursy
i szkolenia,
kadry, odnoœniki) prowa-
dz¹ niezale¿ny interaktywny miesiêcznik
dla specjalistów z zakresu GIS pt. „GIS
Vision”.

Z e wzglêdu na lokalny charakter wielu
zagadnieñ poruszanych w serwisach

szczególne znaczenie maj¹ portale, które
przynajmniej geograficznie, jeœli nie kultu-
rowo, s¹ bliskie u¿ytkownikowi. Reklamu-
j¹cy siê jako najwiêkszy na kontynencie

The Asian GIS Portal (http://
www.gisdevelopment.net/)
jest bogatym Ÿród³em infor-
macji z zakresu systemów
informacji geograficznej i te-
ledetekcji. Szczegó³owo
skatalogowano tu wiadomo-
œci z poszczególnych dzie-
dzin (od archeologii i bioe-
kologii a¿ po urz¹dzenia
rolne i zarz¹dzanie zasoba-
mi wodnymi) oraz tech-
nik pomiarowych, prezen-
tacyjnych i wydawni-
czych. Tak jak w przy-
padku GeoCommunity
portal ten jest znakomi-
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tym forum wymiany informacji o prowa-
dzonych i projektowanych badaniach oraz
osi¹gniêciach naukowych i technologicz-
nych; ³¹czy wiêc pracownika z pracodaw-
c¹, koñcowego u¿ytkownika z dostawc¹,
s³uchacza z wyk³adowc¹. W przeciwieñ-
stwie jednak do grup dyskusyjnych, nawet
tych moderowanych, ka¿dy portal jest miej-
scem administrowanym, prowadzonym
zwykle przez specjalistów, dziêki czemu
bezpiecznym i wiarygodnym. Posiada nad-
to pewien status bran¿owy, prawny i eko-
nomiczny; jest wreszcie niezale¿ny i ogól-
nodostêpny (portale korporacyjne, umie-
szczone w sieci intranet danego przedsiê-
biorstwa wymagaj¹ specjalnych praw do-
stêpu).

Z e wzglêdu na panuj¹c¹ tendencjê pro-
filowania portali mo¿na znaleŸæ tak¿e

i takie, które s¹ przeznaczone dla w¹skiego
grona specjalistów. Przyk³adem mo¿e byæ
Directions Magazine (http://news.direction-
smag.com/), który jest ukierunkowany na
zagadnienia demograficzne. Podobnie jak
dwa powy¿sze publikuje informacje, udo-
stêpnia dane i narzêdzia do analiz i prezen-
tacji. Warto zapoznaæ siê z zasobami tego
portalu chocia¿by ze wzglêdu na du¿e ilo-
œci zgromadzonych danych, map i aplikacji
przysy³anych przez u¿ytkowników z ca³e-
go œwiata. S¹ one zwykle rozpowszechnia-
ne bezp³atnie za zgod¹ autorów. Do grupy
portali specjalistycznych mo¿na tak¿e zali-
czyæ strony firmowe producentów oprogra-
mowania, które przyci¹gaj¹ u¿ytkowników
atrakcyjnymi us³ugami: zasobami danych
cyfrowych, pomoc¹ on-line, darmowymi
uaktualnieniami, listami dyskusyjnymi itp.
Jedyn¹ ich wad¹ jest pewna subiektywnoœæ
technologiczna czy mówi¹c wprost  – „se-
gregacja software’owa”.

P ortale geoinformacyjne w Polsce – zro-
dziwszy siê zwykle w œrodowiskach

specjalistów: geodetów lub geografów –
dopiero raczkuj¹. Najciekawiej wygl¹da
oferta GIS Network Solutions S.C. (http://
www.gis-net.pl/), której strony opatrzono

tytu³em: „Centrum wymiany informacji
o producentach i produktach GIS/SIP”. Za-
prezentowane na stronach informacje wska-
zuj¹, ¿e mo¿e to byæ jedyny z prawdziwego
zdarzenia portal geoinformacyjny w Polsce.
Autorzy przewidzieli utworzenie bazy me-
tainformacji o danych cyfrowych, oprogra-
mowaniu i producentach, a tak¿e urucho-
mienie wyszukiwarki, serwisu informacyj-
nego, a nawet listy dyskusyjnej. Byt lub
niebyt temu podobnych przedsiêwziêæ za-
le¿y jednak od u¿ytkowników. Zaanga¿o-
wanie instytucji, producentów, profesjona-
listów i pasjonatów zdecyduje o sukcesie
portalu, który – jak wskazuje doœwiadcze-
nie amerykañskie – ma byæ bardziej wirtu-
aln¹ spo³ecznoœci¹ ni¿ baz¹ danych.
Poza tym w polskiej sieci mamy do czynie-
nia czêœciej z form¹ furtek ni¿ bram geoin-

on WWW

macyjne

formacyjnych. Polski Internetowy Informa-
tor Geodezyjny (http://www.geodezja.pl/)
zawiera og³oszenia i listy adresów przed-
siêbiorstw i instytucji geodezyjnych, nato-
miast serwer GEO.PL (http://www.geo.pl/)
udostêpnia równie¿ serwis bie¿¹cych wia-
domoœci; oba oferuj¹ darmowe konta po-
cztowe i WWW. Uzupe³nieniem ubogiej li-
sty serwisów geoinformacyjnych mog¹ byæ
strony instytutów akademickich i strony
hobbystyczne, bêd¹ce czêsto Ÿród³em aktu-
alnych i wyczerpuj¹cych informacji.
Wszystkie cytowane wy¿ej adresy s¹ tylko
propozycj¹; podobnych jest w Internecie
bez liku, wystarczy tylko umiejêtnie i cier-
pliwie szukaæ.

Autor jest pracownikiem Instytutu Fotogrametrii i Karto-
grafii Politechniki Warszawskiej
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