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RYNEK

Drugim wa¿nym dzia³em, okreœlaj¹cym
charakter czasopisma, s¹ recenzje. Doty-
cz¹ one zarówno map i atlasów, jak i pi-
œmiennictwa kartograficznego. Szczegól-
nie obecnie – kiedy na rynku dzia³a pra-
wie 200 firm wydaj¹cych mapy, nierzad-

ko na ¿enuj¹cym poziomie – obo-
wi¹zkiem œrodowiska kartogra-

ficznego jest wskazywanie na
zaœmiecanie rynku „produk-

tami” kompromituj¹cy-
mi przede wszystkim
samych wydawców,

ale i nasz¹ kartografiê
rynkow¹.

Przez dziesiêciolecia
dzia³ „Nowoœci wydawni-

cze” by³ najobszerniejszym
i najpowa¿niejszym Ÿród³em

informacji o wydawanych
w kraju mapach, atlasach oraz pi-

œmiennictwie kartograficznym. S¹
to zestawienia niemal kompletne do

1989 roku. PóŸniej – wobec lawinowo
wzrastaj¹cej liczby wydawnictw – mi-

mo starañ zestawienia te nie mog³y ju¿
obejmowaæ wszystkich map, ale tylko
najwa¿niejsze.

Z nacz¹c¹ czêœæ „Polskiego Przegl¹-
du Kartograficznego” stanowi kroni-

ka wydarzeñ kartograficznych. Zamie-
szczane s¹ m.in. sprawozdania z dzia³al-
noœci Komisji Kartograficznej (obecnie
Oddzia³u) Polskiego Towarzystwa Geo-
graficznego i dzia³aj¹cego od niedawna
Stowarzyszenia Kartografów Polskich. Na
bie¿¹co publikowane s¹ informacje o dzia-
³alnoœci Miêdzynarodowej Asocjacji Kar-
tograficznej, a szczególnie o udziale
w niej polskich kartografów.
Jest wiêc „Przegl¹d” czasopismem, które
powinno docieraæ do wszystkich zainte-
resowanych kartografi¹. Wydawany dziê-
ki dotacjom Polskiego Przedsiêbiorstwa
Wydawnictw Kartograficznych i Komi-
tetu Badañ Naukowych jest bogatym Ÿród-
³em informacji o naszej rodzimej karto-
grafii oraz o najwa¿niejszych wydarze-
niach zagranicznych.

dr hab. Jacek Pas³awski, redaktor naczelny
„Polskiego Przegl¹du Kartograficznego” jest zatrud-
niony na stanowisku profesora w Katedrze Kartografii
Wydzia³u Geografii i Studiów Regionalnych Uniwer-
sytetu Warszawskiego

Dystrybutorem „Polskiego Przegl¹du Kartograficzne-
go” jest Centrum Kartografii w Warszawie przy
ul. Grochowskiej 258/260 (tel. 813-81-00).
Bibliografia pierwszych 20 tomów jest w nr 4/1988,
tomów 21-30 za lata 1989-98 – w nr 4/1998.

Papierowy czy cyfrowy tygrys?
Naszym celem jest p³ynne przejœcie z trady-
cyjnej kartografii papierowej do nowoczes-
nych systemów informatycznych wykorzy-
stuj¹cych informacjê geograficzn¹ – poin-
formowa³ Jacek B³aszczyñski, prezes Pol-
skiego Przedsiêbiorstwa Wydawnictw Kar-
tograficznych. – W ci¹gu najbli¿szych 5 lat
sprzeda¿ danych cyfrowych powinna osi¹g-
n¹æ 50% wartoœci obrotów – zapowiedzia³.

P olskie Przedsiêbiorstwo Wydawnictw
Kartograficznych im. Eugeniusza Ro-

mera S.A. powsta³o w 1991 r. w wyniku pry-
watyzacji Pañstwowego Przedsiêbiorstwa
Wydawnictw Kartograficznych, które dzia-
³a³o od roku 1951. Rodowód firmy jest jed-
nak du¿o starszy – siêga lat 20. i Ksi¹¿nicy-
-Atlas, której PPWK jest formalnym, mery-
torycznym i duchowym spadkobierc¹.
Do roku 1989 r. firma by³a monopolist¹ na
polskim rynku kartograficznym. Pojawienie
siê konkurencji zbieg³o siê z gwa³townym
wzrostem rynku produktów kartograficznych,
wiêc PPWK nadal radzi³a sobie nieŸle i do-
piero stabilizacja tego rynku zmusi³a firmê
do g³êbokiej restrukturyzacji (1999 r.). Wpro-
wadzono nowe technologie s³u¿¹ce szybkie-
mu, nowoczesnemu i skutecznemu tworze-
niu map. Dzisiaj wiêkszoœæ zasobów firmy
jest w formie cyfrowej, podobnie jak niektó-
re produkty.
– Spodziewamy siê, ¿e ta sprzeda¿ bêdzie
systematycznie rosn¹æ – zapowiada Jacek
B³aszczyñski. – Sprzedajemy bazy danych
do projektowania sieci UMTS, do wizuali-
zacji informacji geograficznej np. w syste-

mach zarz¹dzania flot¹, przygotowujemy siê
do sprzeda¿y operatorom telefonii komór-
kowej danych zwi¹zanych z wprowadzaniem
nowych us³ug, jak np. lokalizacja u¿ytkow-
nika na podstawie po³o¿enia telefonu.
PPWK jest dzisiaj najwiêkszym wydawc¹
kartograficznym w Europie Œrodkowo-
-Wschodniej i pierwszym polskim wydaw-
nictwem, którego akcje notowane s¹ na gie³-
dzie. Udzia³ firmy w krajowym rynku karto-
graficznym siêga prawie 50% (w kartografii
szkolnej przekracza 70%, w u¿ytkowej – ok.
50%). Sprzeda¿ w roku 2000 wynios³a
32 mln z³otych, a zysk netto – 5,7 mln. Jed-
nak po trzech kwarta³ach roku 2001 sprze-
da¿ by³a ni¿sza o 17% w stosunku do roku
poprzedniego.
– Ale na tle konkurencji radzimy sobie bar-
dzo dobrze – podkreœla prezes B³aszczyñski.
–  Zanotowaliœmy 1 mln z³ zysku netto.
Obecnie inwestycje zwi¹zane s¹ g³ównie ze
zmian¹ struktury finansowania firmy – sku-
powane s¹ akcje z rynku z przeznaczeniem
do umorzenia. Firma uruchomi³a te¿ pra-
cowniê fotogrametrii i teledetekcji.
W aktualnej ofercie znajduje siê ok. 650 ty-
tu³ów, g³ównie szkolne atlasy i mapy œcien-
ne oraz atlasy i mapy samochodowe. W ro-
ku jubileuszowym PPWK wprowadzi³o no-
w¹ markê produktów Copernicus obejmuj¹-
c¹ plany i mapy turystyczne. Plany miast
przygotowywane s¹ numerycznie i zawiera-
j¹ siatkê kartograficzn¹ w uk³adzie WGS-84
u³atwiaj¹c¹ okreœlanie pozycji za pomoc¹
GPS. Od 1999 r. dzia³a serwis WAP umo¿li-
wiaj¹cy przegl¹danie planów miast za po-
moc¹ telefonu komórkowego.             KPK

Prezes Jacek B³aszczyñski i redaktor naczelna Beata Konopska na konferencji prasowej z okazji
50-lecia PPWK i 80-lecia Ksi¹¿nicy-Atlas


