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R E K L A M A

Tylko dla firm geodezyjnych!
Jeœli wykonujesz us³ugi geodezyjne i kartogra-
ficzne oraz chcesz siê zareklamowaæ, to za ten
modu³ zap³acisz kwartalnie 240 z³ (+VAT). Mo-
¿esz zamówiæ dowoln¹ liczbê modu³ów, a my
pomo¿emy Ci opracowaæ Twoje og³oszenie
od strony graficznej.

Dzia³ reklamy

Tylko dla firm geodezyjnych!

Firma GEOKART poszukuje
specjalistów geodetów z bar-
dzo dobr¹ znajomoœci¹ j. an-
gielskiego na stanowiska kie-
rownicze oraz specjalistów
z zakresu geodezji in¿ynieryj-

no-przemys³owej ze znajomoœci¹ j. angielskie-
go, do pracy w krajach Bliskiego Wschodu.
CV w j. angielskim proszê przes³aæ na adres:

GEOKART
00-950 Warszawa 1, Skrytka Pocztowa 105

LISTY

dziesi¹t procent tañsza ni¿ w aglomeracjach.
Tylko có¿ z tego? W³aœciwe relacje cenowe
oddaje dopiero porównanie kosztów utrzyma-
nia i prowadzenia firmy np. w Ostro³êce z tymi
w stolicy lub innym wielkim mieœcie, o czym
nasz Czytelnik najwyraŸniej zapomnia³.
Z pewnoœci¹ nie podajemy cen najni¿szych
(bo w dzisiejszej rzeczywistoœci nazbyt czêsto
s¹ one skalkulowane poni¿ej kosztów lub zro-
dzone z niejasnych uk³adów miêdzy zamawia-
j¹cym a wykonawc¹) ani cen najwy¿szych.
Czy zdroworozs¹dkowa œrednia dla najwiêk-
szych oœrodków w kraju, w których skupionych
jest ponad 60% geodetów , to wprowadzanie
opinii publicznej w b³¹d?
Najwa¿niejsze w ca³ym liœcie jest jednak ostat-
nie zdanie, w którym autor prosi, by nie poda-
waæ jego  danych, bo nie chce „mieæ w przy-
sz³oœci za mój e-mail k³opotów”. Wynika z nie-
go, ¿e nasz Czytelnik siê boi. Kogo boi siê
obywatel w kraju, w którym nie ma krwawej
dyktatury i rz¹dów jedynej s³usznej si³y naro-
du? On boi siê urzêdników. A szczególnie na-
czelników wydzia³ów geodezji i – jak wszyscy
geodeci w Polsce – szefów oœrodków doku-
mentacji geodezyjnej i kartograficznej.
Zastanawiaj¹ce jest to, ¿e wœród wielu listów,
jakie nades³ano w ci¹gu ostatnich lat do na-
szej redakcji, nie znalaz³ siê ani jeden, który
krytykowa³by np. nierzetelnego dostawcê sprzê-

tu geodezyjnego, niesolidnego pracodawcê czy
te¿ by³ skarg¹ zawiedzionego klienta lub oœrod-
ka dokumentacji na jak¹kolwiek firmê geode-
zyjn¹. Z pewnoœci¹ istniej¹ kiepscy dostawcy,
pracodawcy-oszuœci i beznadziejne firmy, ale
skala ich wystêpowania ma siê pewnie nijak
do liczby konfliktów na linii petent (geodeta) –
urzêdnik (z regu³y te¿ geodeta). St¹d wiêkszoœæ
korespondencji dotyczy tego tematu.
Co istotne, prawie wszyscy nadawcy zastrze-
gaj¹ swoje dane personalne tylko do wiado-
moœci redakcji. Oznacza to, ¿e gdyby zosta³y
upublicznione, mieliby oni nieliche k³opoty
w swoim powiatowym, staroœciañsko-oœrodko-
wym „miejscu pracy”. Tak jest w ca³ej Polsce,
od jakiejœ zapyzia³ej gminy a¿ po stolicê.
W opracowanym w³aœnie przez GUGiK projek-
cie nowelizacji Prawa geodezyjnego i kartogra-
ficznego znalaz³y siê postulowane przez œrodo-
wisko zapisy wzmacniaj¹ce elementy kontroli
w dzia³alnoœci s³u¿by geodezyjnej. Powstanie
liczebna, wielostopniowa struktura do kontrolo-
wania wykonawców i nadzorowania urzêdni-
czych poczynañ. OdpowiedŸ na pytanie, czy
kontrolerski zaci¹g bêdzie kolejn¹ niekompe-
tentn¹, biurokratyczn¹ naroœl¹ czy te¿ narzê-
dziem do eliminowania kiepskich wykonawców
i kompromituj¹cych administracjê urzêdników,
przynios¹ z pewnoœci¹ kolejne listy.

Jerzy Przywara

W sprawie polemiki nt. IRS
Pragnê t¹ drog¹ bardzo podziêkowaæ panu dr. W. Fedorowiczowi za rozwiniêcie
ciekawego tematu wykorzystania zdjêæ IRS, zamieszczone w sierpniowym GEODECIE
w artykule pt. „Bez korekcji œwiadomoœci i prawa ani rusz”.

R ozwijaj¹c od 1995 r. dzia³alnoœæ do-
radcz¹ na polu geomatyki w prowin-

cji Alberta w Kanadzie, wspó³uczestni-
czy³em m.in. w realizacji ambitnego pro-
jektu dla tamtejszego rz¹du – aktualizacji
baz danych topograficznych na podsta-
wie zdjêæ IRS. Przez wiele lat by³em dys-
trybutorem Space Imaging US, w tym
IRS. Dlatego moja znajomoœæ tego tema-
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tu wywodzi siê z realiów kontynentu pó³-
nocnoamerykañskiego.
Pan Fedorowicz w swoim artykule poru-
szy³ m.in. dwa istotne tematy: korekcjê
radiometryczn¹ i koszt zakupu zdjêæ IRS.
Odnoœnie pierwszego zagadnienia swoje
zdanie podtrzymujê – brak tej korekcji ze
strony Space Imaging. Opiniê tê uzyska-
³em na spotkaniu z dyrektorem dzia³u fo-
togrametrii SI w maju 1999 roku w Den-
ver. Te rutynowe opracowania zdjêæ,
o których dr Fedorowicz wspomina, nie
poprawiaj¹ samej czytelnoœci, a jedynie
umo¿liwiaj¹ poprawê geometrii zdjêcia.
Mo¿na by pokusiæ siê o porównanie ory-
ginalnego zdjêcia IRS (1C lub 1D) dla
dowolnie wybranego obszaru poprawio-
nego radiometrycznie przez GEOSYS-
TEMS z produktem kanadyjskiej firmy
realizuj¹cej ten proces dla SI.
Kwestia cen jest wyj¹tkowo ciekawa. Na
kontynencie amerykañskim dystrybutorzy
uzyskuj¹ 10-40% wynagrodzenia z tytu-
³u katalogowej sprzeda¿y zdjêæ (zale¿y
to od wielkoœci sprzeda¿y). Dystrybutor
mo¿e obni¿yæ cenê jednostkow¹ przy du-
¿ym zamówieniu. Zdjêcia archiwalne ma-
j¹ zupe³nie inn¹ cenê. W Kanadzie i Sta-
nach Zjednoczonych VAT nie jest pobie-
rany za tego typu towar. Natomiast kata-
log przewiduje odsprzeda¿ zdjêæ „suro-
wych” b¹dŸ poddanych korekcji geome-
trycznej z b³êdem RMS rzêdu 2 pikseli
za ponad 60% kosztów „surowego” zdjê-
cia. A przy tym wci¹¿ mamy cenê poni-
¿ej 1 dolara za km2. Nale¿y wyraŸnie pod-
kreœliæ, i¿ cena jednostkowa zdjêcia jest
kszta³towana w zale¿noœci od typu licen-
cji, tzn. kto i do czego bêdzie u¿ytkowa³
zdjêcia. Ale to zupe³nie inny temat.
Osobiœcie zalecam u¿ytkownikom tych
zdjêæ realizacjê korekcji geometrycznej
we w³asnym zakresie, z wykorzystaniem
np. oprogramowania PCI, gdzie zosta³  za-
stosowany œcis³y algorytm zaproponowa-
ny przez dr. T. Toutina z Kanadyjskiego
Centrum Teledetekcji daj¹cy dok³adnoœæ
na poziomie 1 piksela (pozwala ono na
opracowanie korekcji przy bardzo ma³ej
liczbie punktów wi¹¿¹cych – ok. 12 na
pe³n¹ scenê – ale wymaga, aby  zamówiæ
„fast format”, który jest bardzo niechêt-
nie dostarczany przez dystrybutorów).
Wierzê g³êboko, ¿e zdjêcia tego typu znaj-
d¹ w Polsce – z racji bardzo konkuren-
cyjnej ceny – powszechne zastosowanie,
gdy bêd¹ zachowane nastêpuj¹ce wymo-
gi: ich aktualnoœæ, poprawne opracowa-
nie radiometryczne i powszechny dostêp
u¿ytkownika. A o tym wspó³decyduje
dystrybutor.

Wies³aw Wolniewicz
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