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Juk samodzielnie przygotowac strong internetowq firmy geodezyjnej?
Z b* ’, oo ° ®

Wiele firm geodezyjnych nadal nie posiada wtasnej strony
internetowej albo posiada taka, ktérej wyglad i tres¢ traca

myszka. A przeciez opracowanie atrakcyjnej witryny nie jest
ani drogie, ani czasochtonne, ani trudne.

Jerzy Krolikowski

netowe polskich przed-

sigbiorstw geodezyjnych
— zaréwno tych matych, jak
iduzych —trudno nie odnieéé
wrazenia, ze wielu geodetéw
wcigz ignoruje potrzebe po-
siadania wlasnej wizytéwki
w sieci. A przeciez to nie tylko
spos6b na uwiedzenie klienta
atrakcyjng ofertg (czy to ceno-
wa, czy jako$ciows), ale tak-
Ze na przyciaggnigcie wartos-
ciowych pracownikéw oraz
na budowanie pozytywnego
wizerunku w branzy. Z pew-
nos$cig dla wielu wymoéwka
jest brak czasu na przygoto-
wanie strony lub pieniedzy
na zlecenie jej profesjonalne-
go wykonania. Jak udowodni-
my w niniejszym artykule, by
w atrakcyjny sposéb pokazaé
sig w internecie, wcale nie po-
trzeba ani wielkich pieniedzy,
ani dwutygodniowego urlo-
pu, ani umiejetnodci progra-
mowania.

P rzegladajac strony inter-

o Po pierwsze, tresc

Jesli chodzi o czas, to za-
pewne najwiecej poSwiecimy
go na przygotowanie projek-
tu strony oraz tre$ci. Zrébmy
to na samym poczatku, bo
wtedy trafniej dobierzemy
odpowiedni motyw graficz-
ny witryny. Przede wszyst-
kim zastanéwmy sie, o czym
chcemy pisaé¢. Oczywiscie,
punktem obowigzkowym
sg podstawowe dane firmy:
adres, e-mail, kierownictwo,
NIP, REGON itp. Oprécz te-
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Uslugi geodezyjne - tanio,
szybko i dokladnie!
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Proin nibh ausue,

suscipit a, scelerisque sed, lacinia in, mi. Cras vel lorem. Etlam pellentesque

aliguet wellus. Phasellus pharetra nulls ac dism. Quisque semper justo at

risus

Donec venenatis, turpis vel hendrerit interdum, dui ligula ultricies purus,

sed posuere libero duj id orcl. Nam congue, pede vitae dapibus aliguet, elit
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h Youst SEO

Bezpodradni odnosnik -

Obragek wyroniapcy o

Edytowanie stron internetowych na platformie WordPress jest tak proste jak tekstu w Wordzie

go przyda sie przedstawienie
historii firmy, aktualnej ofer-
ty, cennika, wykorzystywa-
nego sprzetu, zrealizowanych
projektéw, referencji czy ofert
pracy. Warto takze pomysle¢
o czyms$ oryginalnym lub za-
skakujacym — mogg to by¢ np.
fachowe porady, prezentacje
sylwetek pracownikéw czy
relacje z pomiaréw badz wy-
darzen ,,po fajrancie”.

Przy tekstach nalezy za-
dba¢ o to, by byty ciekawe
i pisane ladng polszczyzng
(dobrze da¢ je wczesniej do
przeczytania komus, kto ma
wyczucie jezykowe). Powin-
ny by¢ takze przyjazne dla
wyszukiwarek, szczegélnie
Google’a — jesli dobrze opra-

cujemy strone, z tego zZrodla
bedziemy uzyskiwaé¢ nawet
ponad polowe gosci! Zagad-
nieniem tym zajmuje sie¢ dzie-
dzina okreslana skrétem SEO
(Search Engine Optimization),
ktérej tajniki spisywane sg
w opaslych podrecznikach.
Ale spokojnie. Na poczatku
internetowej przygody wy-
starczy kierowac sie jedna
prosta zasada: zastanéwmy
sie, po jakich stowach klu-
czowych uzytkownicy ma-
ja trafia¢ na nasza strone,
a nastepnie postarajmy sie
umieszczaé je w tytulach,
§rédtytulach, adresach URL,
no i oczywiscie w samym
tekscie (temat SEO z punktu
widzenia geodezji byt opisa-

ny w GEODECIE 2/2013). Na
szcze$cie dla laikow algoryt-
my Google ewoluujg w tym
kierunku, Ze coraz bardziej
promuja po prostu dobrze
napisany, ciekawy tekst, anie
umiejetne stosowanie SEO.

Oczywiécie tre$¢ strony
WWW to nie tylko tekst, ale
takze grafika. Profesja geo-
dety daje tu ogromne pole do
popisu. Dobrze zatem wzbo-
gaci¢ witryne o efektowne
zdjecia z realizowanych prac,
a takze filmy czy interaktyw-
ne wizualizacje danych prze-
strzennych.

o Kwestie techniczne
Nim strona WWW nabierze
ksztaltéw, musimy wykupic¢
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Przyktadowe motywy graficzne przygotowane dla WordPress

domene i miejsce na serwe-
rze oraz ewentualnie certyfi-
kat bezpieczenstwa SSL. Jesli
chodzi o domene, jeszcze tad-
nych pare lat temu zawarte
w niej slowa mogty mie¢ istot-
ny wplyw na pozycje strony
w wynikach wyszukiwania
Google, stad np. adres ,,geo-
deta-warszawa.com” byl na
wage zlota. Dzi$ jednak lepiej
skupi¢ sie na tym, aby nasz
adres byl tatwy do zapamie-
tania. Warto takze pomysle¢
o réwnoczesnym wykupieniu
kilku podobnych domen, np.
oprocz PL takze COM, BIZ czy
EU. To wprawdzie dodatkowy
koszt, ale w ten sposéb unik-
niemy nieuczciwych dziatan
konkurencji, ktéra moze p6z-
niej zerowa¢ w internecie na
naszej marce.

Drugi element to serwer.
Niektore przedsiebiorstwa
inwestujg we wlasny, zdecy-
dowana wiekszos¢ korzysta
jednak z zewnetrznych uslug
hostingowych. Wybierajac
ich dostawce, najlepiej do-
kladnie sprawdzi¢ dostepne
w internecie poréwnania ja-
kosci ofert, gtéwnie pod ka-
tem predkosci dzialania czy
awaryjnosci.

Dobrze takze zastanowic
sig nad certyfikatem SSL. Jest
on szczegblnie rekomendo-
wany, gdy za poSrednictwem
strony (np. formularzy) maja

by¢ przekazywane r6znego
rodzaju dane wrazliwe — oso-
bowe czy finansowe.

Wszystkie te trzy elementy
mozemy szybko i wygodnie
naby¢ u jednego dostawcy.
Jego wybér trzeba jednak do-
ktadnie przemysle¢, bo z re-
guly wigzemy si¢ z nim na
dtugie lata. Nalezy przyjrzec
sie nie tylko poréwnaniom
jakosci ustug czy opiniom
internautéw, ale takze pro-
ponowanym cenom. By nas
zwabi¢, ustugodawcy czesto
oferujg atrakcyjne warunki
na start (na og6t na pierwszy
rok), jednak w kolejnym okre-
sie rozliczeniowym ceny mo-
ga skoczy¢ nawet dziesigcio-
krotnie!

o Niezty motyw

Po zatatwieniu tych for-
malnosci wreszcie przyszedt
czas na clou programu, czyli
przygotowanie strony. Moglo-
by sig wydawac, ze opracowa-
nie nowoczesnej i atrakcyjnej
wizualnie witryny trzeba zle-
ci¢ zewnetrznej firmie, jed-
nak inicjatywa WordPress
sprawia, ze zadaniu temu po-
dota nawet laik. Pod nazwg
ta kryje sie open source’owy
system zarzadzania trescig
(CMS), wokét ktérego roz-
winieto tysigce platnych lub
bezptatnych motywoéw gra-
ficznych oraz réznorodnych

wtyczek. Doéé powiedzied,
ze na WordPressie bazuje
dzi$ blisko 1/3 stron interne-
towych na §wiecie!

Na marginesie dodajmy, ze
budujac witryne samodziel-
nie, oszczedzamy nie tylko
na jej opracowaniu, ale takze
po6zniej na aktualizacji i roz-
budowie. Bywa bowiem i tak,
ze o ile projekt strony przy-
gotowany przez zewnegtrzng
firme jest tani, to za kazdora-
zowe wprowadzenie choéby
drobnej modyfikacji musimy
placi¢ jak za zboze.

By zacza¢ korzystaé z do-
brodziejstw WordPressa,
wystarczy ze strony pl.word-
press.org wgrac¢ paczke pli-
kéw na serwer i przeprowa-
dzi¢ instalacje. Instrukcje,
jak to zrobi¢, powinnismy
znalez¢ u dostawcy ustug
hostingowych. Na margine-
sie dodajmy, ze niektore fir-
my oferujg serwer z juz pre-
instalowanym WordPressem,
na ogo6t jest to jednak mocno
przeplacony produkt, wiec go
nie polecamy.

W kolejnym kroku do-
brze wprowadzi¢ przynaj-
mniej czg§¢ przygotowanych
uprzednio tresci. Stuzy do te-
go intuicyjny i prosty w ob-
studze interfejs. Nastepnie
pora na bodaj najbardziej
wciagajacy etap, czyli wy-
bér odpowiedniego moty-

wu graficznego. Do dyspo-
zycji mamy ich setki, z czego
wiekszo$¢ to rozwigzania
w podstawowej wersji cal-
kowicie darmowe, a w bar-
dziej rozwinietej — platne.
Do opracowania atrakcyjnej
wizualnie strony firmowej to
pierwsze rozwigzanie bgdzie
jednak catkowicie wystarcza-
jace. Urok WordPressa pole-
ga na tym, ze przelaczanie
sie migdzy motywami wy-
maga raptem kilku kliknig¢,
mozemy wiec sprawnie testo-
wac dziesigtki rozwigzan gra-
ficznych.

Po wybraniu motywu pora
na jego doszlifowanie, np. do-
bér czcionek, menu czy miej-
sca wySwietlania poszczeg6l-
nych tresci. Czes¢ tej pracy
wykonamy po prostu w usta-
wieniach motywu. Oprécz te-
go warto skorzystac z bogatego
repozytorium wtyczek. Umoz-
liwig one chociazby tworzenie
atrakcyjnych galerii, udostep-
nianie formularza kontakto-
wego, tworzenie kopii zapaso-
wych, laczenie sie z mediami
spolecznoéciowymi czy dba-
nie o wysokg pozycje w wy-
szukiwarce.

Testujac kolejne wersje na-
szej strony, szczegblng uwa-
ge zwrécémy na to, jak wy-
Swietla sie na urzadzeniach
mobilnych. Dzi$ juz ponad
polowa ruchu internetowe-
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+ Mibigen

Google Search Console (u dofu)

go generowana jest wlasnie
przez smartfony i tablety.
Szczesliwie wiekszoéé naj-
popularniejszych motywéw
WordPressa automatycznie
tworzy mobilne wersje stron
dobrze dostosowane do réz-
nych wymiaréw ekranéw.

W duzym skrécie przedsta-
wili$my tu rozpoczecie przy-
gody z platformg WordPress.
Co wazne, dzieki jej ogrom-
nej popularnosci w interne-
cie znajdziemy wiele materia-
16w instruktazowych, ktére
pomoga nam przebrna¢ przez
wiekszo$¢é ewentualnych
probleméw.

e Zaciggamy siec
Wprawdzie na wstepie wy-
chwalali$my zalety posiada-
nia wlasnej strony interneto-
wej, ale prawda jest taka, ze
to za malo, by wystarczajaco
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Warto regularnie $ledzi¢ statystyki firmowej witryny przy uzyciu narzedzi

zaznaczy¢ obecno$é swoje-
go biznesu w sieci. Podstawa
to oczywiscie uwidocznie-
nie naszej witryny w wyni-
kach wyszukiwania Google.
Najlepszym sposobem na to
jest podlaczenie jej do bez-
platnej ustugi Search Conso-
le (w WordPressie zrobi to za
nas kilka darmowych wty-
czek). W ten sposéb mamy
wiekszg pewnos¢, ze wyszu-
kiwarka zaindeksuje wszyst-
kie podstrony. Ponadto serwis
ten pozwala §ledzi¢, po jakich
hastach internauci najczes-
ciej trafiajg na witryne — to
nieoceniona informacija, by
skutecznie zwiekszy¢ ruch
z tego zrodla.

W przypadku firm geo-
dezyjnych dobrym krokiem
jest dodanie biznesu do Map
Google. Pamietajmy jednak,
ze wtedy wystawiamy sig na

Google Analytics (u géry) oraz

publicznie widoczne oceny
naszych klientéw. Oprocz te-
go mozna rozwazy¢ dodanie
wpiséw w innych interneto-
wych katalogach przedsie-
biorstw, cho¢by w Zumi czy
Panoramie Firm.

Warto takze zainteresowaé
sie mediami spotecznoscio-
wymi, przy czym mnogos¢
dostepnych serwiséw mo-
Ze nas przyprawi¢ o zawrét
glowy. Praktyka pokazuje, ze
wérdd firm z szeroko rozu-
mianej branzy geodezyjnej
najpopularniejszy jest Face-
book, a w dalszej kolejnos-
ci: Instagram, Twitter oraz
LinkedIn (temat ten byl sze-
rzej prezentowany w GEO-
DECIE 2/2016). Na pod-
kreslenie zastuguje to, ze
dobrze przemyslana obec-
nos$¢ w portalach spoleczos-
ciowych moze nam zapew-

ni¢ od kilkunastu do nawet
kilkudziesieciu procent do-
datkowego ruchu. Na pew-
no nie warto jednak zakta-
da¢ profili we wszystkich
mozliwych serwisach, ta-
dujac w nie ogromng ilos¢
tresci. Bedzie nas to bowiem
kosztowalo mnéstwo czasu,
a efekt moze okazac sie mar-
ny. Punktem wyjscia niech
bedzie odpowiedZ na pyta-
nie: kogo chcemy w tych me-
diach spotecznosciowych
zlowi¢ - klienta, pracowni-
ka, a moze podwykonawce?

o Syzyfowe prace

Przy duzym zaangazowa-
niu wszystkie wyzej wymie-
nione dziatania da sie wyko-
na¢ nawet w jeden weekend.
Ale to nie oznacza, ze p6z-
niej mozemy kompletnie za-
pomnie¢ o firmowej stronie.
By spetniata ona swoje funk-
cje, nalezy systematycznie
aktualizowac jej tres¢, wzbo-
gaca¢ o nowe elementy czy
szlifowaé¢ grafike. Inspira-
cji szukajmy u najlepszych,
na przyktad tych zaprezen-
towanych w rankingu stron
internetowych krajowych
firm geodezyjnych (GEODE-
TA 12/2018).

Co jaki$ czas trzeba takze
przegladac statystyki odwie-
dzin. Bezkonkurencyjnym
narzedziem jest tu Google
Analytics. Za jego pomoca
przeanalizujmy, jak uzyt-
kownicy trafiajg na nasza
strone oraz co ich najbar-
dziej interesuje. Sprawdzaj-
my takze, czy modyfikacje
witryny przynosza spodzie-
wane efekty. Z kolei jesli za-
angazowali$my sig w media
spotecznosciowe, wrzucajmy
tam regularnie nowe tresci
i angazujmy si¢ w kontakty
ze swoimi fanami.

Oczywiscie czesto be-
dzie nas frustrowac, ze wie-
le z tych dziatan nie ma
bezposredniego i natych-
miastowego przelozenia na
przychody, ale taki to juz
urok wspélczesnego marke-
tingu. Zresztg jaka mamy
w XXI wieku alternatywe?
Ksigzke telefoniczng i ogto-
szenie na plocie?

Jerzy Krolikowski



