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RYNEK

Jakoœæ rynku zale¿y od nas
Szanowne Kole¿anki i Koledzy!

O statnie 3 lata by³y w ca³ej gospodar-
ce okresem kryzysu. Geodezja bazu-

j¹ca g³ównie na us³ugach dotkniêta zo-
sta³a t¹ sytuacj¹ w sposób szczególny.
Brak zleceñ powodowa³ walkê przedsiê-
biorstw o przetrwanie drog¹ obni¿ania cen
do granic absurdu, aby tylko zdobyæ jakiœ
kontrakt. Dopiero po podpisaniu umowy
okazywa³o siê, ¿e tak naprawdê pracy tej
nie da siê wykonaæ dobrze, czyli zgodnie
z obowi¹zuj¹cymi przepisami i standar-
dami, za tak ma³e pieni¹dze. Szukano wiêc
uproszczonych dróg, omijano niezbêdne
procedury i zasady, tworz¹c pó³produk-
ty, przepychaj¹c je przez oœrodki ró¿ny-
mi metodami, sprzedaj¹c je zamawiaj¹-
cym, którzy nie bardzo wiedzieli i wie-
dz¹, co otrzymuj¹ (bo g³ównie patrz¹ na
to, czy na mapach s¹ piecz¹tki). Przy oka-
zji pracownicy otrzymywali wynagrodze-
nie na granicy minimum socjalnego, ale
nie odchodzili, bo bali siê bezrobocia. Ci,
którzy starali siê wykonywaæ te prace do-
brze, mieli zysk zerowy albo dop³acali do
takich kontraktów. Chyba ¿e uda³o im siê
wymusiæ podpisanie aneksów i zwiêksze-
nie kwot umownych. Ale wiemy, ¿e jest
to sprzeczne z prawem (oprócz szczegól-
nych przypadków). Natomiast w³aœcicie-
le firm, nie maj¹c zysków, nie byli i nie
s¹ w stanie inwestowaæ w nowy sprzêt
i nowe technologie, a tym samym zosta-
wali w tyle.
Trzy lata temu poziom cen w geodezji
ukszta³towany ju¿ przez wolny rynek by³
taki, ¿e prace da³o siê wykonywaæ dobrze
za godziwe wynagrodzenie. Obni¿enie
tych cen œrednio w granicach 50% spo-
wodowa³o jeszcze jedno zjawisko: zama-
wiaj¹cy przyzwyczaili siê do tego, ¿e np.
1 hektar mapy kosztuje 50 jednostek, a nie
100 i spodziewaj¹ siê, ¿e tak bêdzie za-
wsze. Z kolei firmy geodezyjne, wiedz¹c,
¿e podobne opracowania w ubieg³ych la-
tach dostawa³o siê za te 50 jednostek,
daj¹ cenê 49 jednostek, ¿eby wygraæ, bo
dalej ¿yj¹ pod presj¹ kryzysu. I to jest ten
wa¿ny problem, który chcia³bym Pañstwu
uœwiadomiæ.

Z nacznie wa¿niejsza jest jednak jakoœæ
naszych produktów. Jeœli nie chcemy

sprowadziæ rangi zawodu do poziomu ze-
rowego, opracowania nasze musz¹ byæ

wykonywane profesjonalnie, zgodnie
z obowi¹zuj¹cymi nowoczesnymi stan-
dardami. Bêdzie tak wy³¹cznie wówczas,
gdy prace wykonywane bêd¹ za godziw¹
cenê, która pozwoli na zainwestowanie
w dobry sprzêt, na zap³acenie s³usznego
wynagrodzenia pracownikom i rozs¹dny
zysk dla w³aœcicieli. Myœlê, ¿e jest to
absolutnie mo¿liwe. Maj¹c samorz¹d za-
wodowy, geodeci mieliby zdecydowanie
wiêcej mo¿liwoœci i instrumentów, aby
taki cel osi¹gn¹æ. Niestety, na razie sa-
morz¹du nie mamy, bo Zarz¹d G³ówny
SGP, czyli – jak niektórzy mówi¹ – Sta-
rzy G³osiciele Prawdy, wiedz¹ najlepiej,
¿e pilne powo³anie samorz¹du jest zbêd-
ne, bo wystarczy zmieniæ nazwê na SGPS,
czyli Starzy G³osiciele Prawdy Samorz¹-
dowej i wszystko bêdzie unormowane. Je-
dyna nadzieja, ¿e najbli¿szy Walny Zjazd
SGP rozliczy Zarz¹d za kompletne zlek-
cewa¿enie uchwa³ poprzedniego Zjazdu.

C o nam w takiej sytuacji pozostaje?
Wzajemna mobilizacja oraz apelowa-

nie do rozs¹dku wszystkich uczestników
gry rynkowej. Na szczêœcie sytuacja na
rynku prac geodezyjnych w roku bie¿¹-
cym zdecydowanie siê poprawia. Inwe-
stycje ruszaj¹. System dop³at dla rolni-
ków spowoduje uruchomienie wielu zle-
ceñ dla geodetów. Budowa dróg i auto-
strad to kolejne ogromne przedsiêwziê-
cie. Nastêpne tematy to porz¹dkowanie
terenów spó³dzielni mieszkaniowych oraz
modernizacja ewidencji gruntów i budyn-
ków. W bud¿ecie br. i w latach nastêp-
nych bêdzie na te cele znacznie wiêcej
pieniêdzy. Dziêki temu obawy o brak pra-
cy s¹ dzisiaj znacznie mniejsze.
Myœlê, ¿e przyjêcie do realizacji tez za-
wartych w ramce obok wp³ynê³oby na
dalsz¹ poprawê sytuacji, choæ jestem pe-
wien, ¿e nie s¹ to wszystkie zasady i kry-
teria, które powinniœmy stosowaæ przy
uczciwej grze konkurencyjnej na rynku
prac geodezyjnych. Zachêcam do wypo-
wiedzi na ten temat. Proszê równie¿ o roz-
propagowanie tej idei wœród wszystkich
wykonawców. Przy okazji zapraszam do
zapisywania siê do Geodezyjnej Izby Gos-
podarczej. Walczymy i bêdziemy walczyæ
o naszych cz³onków, pomagaj¹c im w bie-
¿¹cej dzia³alnoœci i w zdobywaniu zleceñ.

 Bogdan Grzechnik,
prezes GIG

Apel do wszystkich
przedsiêbiorców

1) Wszystkie prace musimy wykonywaæ
profesjonalnie i na optymalnym poziomie.
2) Jakoœæ wymuszaj¹ standardy technicz-
ne, które dla geodezji gospodarczej mu-
sz¹ powstaæ jeszcze w bie¿¹cym roku.
3) Ka¿dy przedsiêbiorca, startuj¹c w prze-
targu, powinien zrobiæ szczegó³ow¹ anali-
zê kosztów i proponowaæ takie ceny, które
dadz¹ mo¿liwoœæ: zap³aty s³usznego wy-
nagrodzenia pracownikom, inwestowania
oraz osi¹gniêcia rozs¹dnego zysku.
4) Nie nale¿y sprawdzaæ, za jak¹ cenê
ostatnio wygrano przetarg na podobne pra-
ce, bo prowadzi to do bankructwa firm i de-
gradacji naszego zawodu.
5) Jeœli dzisiaj przegrasz przetarg, a ktoœ
drugi wygra za nieco mniejsz¹, ale rozs¹d-
n¹ cenê, to rynek wykonawstwa siê nasyci
i kolejny przetarg wygrasz ty, nie stosuj¹c
cen dumpingowych.
6) Nie daj siê traktowaæ jak Maliniak
z „Czterdziestolatka”. Niektóre biura pro-
jektów bez przetargów usi³uj¹ zlecaæ opra-
cowania geodezyjne za grosze, bo znaj-
duj¹ firmy, które je przyjmuj¹. Jeœli wszys-
cy odmówi¹, to cena wyniesie 100%.
7) Przedsiêbiorstwa powinny ³¹czyæ siê
w wiêkszym stopniu w konsorcja, co po-
zwoli na lepsze spe³nienie warunków prze-
targów, a po ich wygraniu na szybsz¹
i sprawniejsz¹ realizacjê prac i utrzymywa-
nie siê na rynku przez wiêksz¹ liczbê pod-
miotów gospodarczych. Trzeba to zrobiæ
ju¿ teraz, ¿eby np. startowaæ do przetar-
gów na „kontrolê na miejscu” w ramach
IACS-u.
8) Nie „wycinajmy” siê za wszelk¹ cenê.
Pazernoœæ prowadzi do klêski. Dajmy mo¿-
liwoœæ zarobienia drugiemu, a wtedy on siê
zrewan¿uje i te¿ podzieli siê robot¹.
9) Walczmy o to, ¿eby instytucje organizu-
j¹ce przetargi nie traktowa³y ceny jako jedy-
nego kryterium. Jeœli go³ym okiem widaæ,
¿e jest to cena dumpingowa, a firma nie ma
¿adnych szans, ¿eby pracê za te pieni¹dze
wykonywaæ, powinna byæ eliminowana.
10) Monitorujmy wszystkie kontrakty wy-
grane za ceny poni¿ej kosztów. Jeœli firmy
wbrew przepisom podpisa³y aneksy
o zwiêkszeniu ceny oraz o zmianie termi-
nów, to powinny byæ napiêtnowane i elimi-
nowane z rynku.                                                ■


