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geodezyjna i kartograficzna zdaje się tego 
nie dostrzegać. Czy coś na tym traci?
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kartograficznych Muzeum Warszawy”
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i książkach starałem się patrzeć na sprawy 
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Bogdan Grzechnik. – Odwrócimy 
teraz sytuację, wchodząc w rolę 
inwestorów i właścicieli nieruchomości. 
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Obecnie stanowi część PZGiK (a nie 
ewidencji gruntów i budynków), 
więc do udostępniania danych z niego 
należy stosować odpowiednie zasady
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Co zrobić, aby po ukończeniu wyższej 
uczelni mieć szansę na znalezienie pra-
cy, która przyniesie nie tylko pieniądze, 
ale i satysfakcję? Absolwent AGH w Kra-
kowie, który pracuje w branży geodezyj-
nej za granicą, dzieli się swoimi doświad-
czeniami i refleksjami na ten temat
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„Geoelementarz” to oryginalna, 
a zarazem dość kontrowersyjna pub-
likacja, której – przynajmniej na razie – 
nie znajdziemy w księgarniach. 
Nieodpłatne egzemplarze rozdawane 
były m.in. na konferencjach rozliczających 
projekty unijne realizowane przez GUGiK

w NUMerZe

Geodeci zwykle szybko podłapują no-
winki techniczne i próbują stosować 
je w praktyce zawodowej. Żeby nie 
sięgać zbyt daleko w przeszłość, przy-
pomnijmy zaadaptowanie do celów 
geodezyjnych w drugiej połowie 
XX wieku komputerów, dal-
mierzy elektromagne-
tycznych czy 
odbiorników 
GPS. Przykła-
dy z ostatnich 
lat to choćby 
telefonia ko-
mórkowa, ska-
nery laserowe, 
drony i wszel-
kiej maści mobilne ga-
dżety. No i oczywiście 
internet, bez którego trudno 
wyobrazić sobie współczesną 
geodezję. Wyszukiwanie, prze-
syłanie, porównywanie, łączenie, 

udostępnianie nawet dużych zbiorów 
danych przestrzennych jest łatwiej-
sze niż kiedykolwiek wcześniej. I to 
jest jedna strona medalu, powiedzmy 
techniczna. 

Druga, nazwijmy ją wizerunko-
wą, sprowadza się do tego, że 

przez prowadzenie własnych 
stron internetowych fir-

my z powodzeniem 
mogą docierać do nie-
ograniczonej licz-
by potencjalnych 
klientów. Trend ten 
znalazł oczywiście 
odbicie wśród firm 

geodezyjnych, o czym 
wielokrotnie pisaliśmy 

na łamach GEODETY. Kiedy już 
trochę do tego przywykliśmy, 

pojawiła się kolejna nowość 
– media społecznościowe. 
Wprawdzie mówi się, że 

Goog le służy 
do inwigila-
cji, Facebook 
do plotkowa-
nia, a Twitter 
do donosze-
nia, ale chy-
ba mało kto się 
tym przejmuje, 
bo media te skupia-
ją coraz więcej uwagi 
poważnych osób, instytucji i podmio-
tów gospodarczych. Geodeci próbu-
ją nadążać i za tą modą. Prezentują się 
na fanpage’ach, ćwierkają, lajkują (ale 
i hejtują). Połapanie się w tym i by-
cie ze wszystkim na bieżąco, a przede 
wszystkim świadome posługiwanie się 
tymi narzędziami, jest nie lada sztuką. 
Nasz okładkowy artykuł „Jak poruszyć 
sieć?” pokazuje jedynie wierzchołek 
góry lodowej. 

Katarzyna Pakuła-Kwiecińska

Lajkowanie i hejtowanie


