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masci SIP-6w w naszym kraju nie

brakuje, wystarczy uwaznie $ledzi¢
Geoforum.pl. Chyba nie ma tygodnia, ze-
by nie pojawiata sie wiadomo$¢ o wszcze-
ciu postepowania czy tez rozstrzygnieciu
przetargu na budowg kolejnego systemu.
Wszyscy chca mieé¢ geoportal — od naj-
mniejszej gminy po caly kraj. Czy jed-
nak w tym pedzie ku informatyzacji nasi
wlodarze nie zapominajg o najwazniej-
szym, o potencjalnych uzytkownikach
tych rozwigzan? Latwiej pozyska¢ dofi-
nansowanie z tego czy innego unijnego
programu, oglosi¢ przetarg i odmalowac
SIP, nieraz za kilka milionéw zlotych, niz
sprawic, by z serwisu korzystato liczne
grono uzytkownikéw.

Na pytanie, jak skutecznie wypromo-
wag¢ SIP, nie ma jednej odpowiedzi. Za-
réwno profesjonalna, zakrojona na szero-
ka skale akcja promocyjna, jak i skromny
baner na stronie internetowej urzedu - co
chyba jest juz norma — moga przyniesé
pozytywny efekt. Wazne jest, aby nie
ograniczac sie do grona geodetéw i kar-
tograféw, ale prébowac dotrze¢ do innych
grup odbiorcé6w. Godne wspomnienia sg
tutaj takie inicjatywy, jak konkurs na lo-
gotyp systemu informacji przestrzennej
powiatu radzynskiego czy wspieranie
przez SIP Miasta Kalisza zeszlorocznego

B by przekonac sie, ze najrézniejszej

XXXIII Miedzynarodowego Biegu Ptole-
meusza (system wzbogacono z tej okazji
m.in. o warstwy prezentujgce trasy bie-
gu). Dzieki podobnym akcjom wiele oséb
spoza branzy geodezyjnej ma okazje do-
wiedzie¢ sie, co kryje sie pod tajemnicza
nazwa ,,system informacji przestrzennej”.

o Tyle co kot naptakat

Oczywidcie czasem warto po prostu
zdac¢ sie na profesjonalistéw. Nie nalezg
do odosobnionych przypadki, kiedy sa-
morzady w drodze przetargu zlecaja re-
klame systemu informacji przestrzennej
specjalistycznym firmom. Tak byto m.in.
w przypadku $wigtokrzyskiego SIP-u
i Atlasu Warmii i Mazur. Urzad Mar-
szatkowski Wojewdédztwa Warminsko-
-Mazurskiego za promocje Atlasu zapla-
cil przeszlo 37 tys. zt. Wykonaweca ustugi
zobowigzal sie m.in. przeprowadzi¢ inter-
netowa kampanie marketingowa (emisja
banera reklamowego na stronach gléw-
nych regionalnego portalu informacyjne-
go oraz portalu geodezyjnego), dostarczy¢
pamiec¢ USB i smycze wedltug projektu za-
mawiajacego, ulotki reklamowe oraz ta-
blice pamigtkows. Koszt budowy Atla-
su Warmii i Mazur wynidst ponad 2,5
mln zl, wiec — jak mozna tatwo obliczy¢
— wydatki na promocje stanowity zale-
dwie 1,5% tej kwoty. W przypadku bu-
dowanego jeszcze Systemu Informacji
Przestrzennej Wojewédztwa Swigtokrzy-
skiego wskaznik ten jest jeszcze nizszy i
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Kiedy wydaje sig publiczne pienigdze, trzeba to robi¢

z glowq. Zasada ta powinna odnosic¢ sie réwniez do sys-
temow informacji przestrzennej, ktére czesto po hucz-
nej konferencji obwieszczajacej zakonczenie projektu
wspierane sg juz w niewielkim stopniu i ostatecznie
zyskujg niewielu uzytkownikéw. A SIP - jak kazdy pro-
dukt — potrzebuje reklamy i o tym wlasnie dyskutowa-
no podczas XI Podlaskiego Forum GIS.

wynosi 1% — projekt wart 25 mln zt i 250
tys. zI przeznaczone na reklame (na kwo-
te te skaldaja sie: przetarg na promocije
SIPWS o wartosci 180 tys. zl i dodatkowe
srodki na kampanig medialna).

Uslugi promocyjne nie zawsze sg przed-
miotem osobnego postepowania, mo-
ga stanowi¢ jedng ze sktadowych kom-
pleksowego zamoéwienia obejmujgcego
budowe SIP-u. Tak bylo w przypadku
projektu ,Regionalny System Informa-
cji Przestrzennej Wojewd6dztwa Lubu-
skiego (RSIPWL)”. W rozmowie z GEO-
DETA przedstawiciel krakowskiej firmy
SmallGIS — wykonawcy rozstrzygnietego
w czerwcu br. zamoéwienia — poinformo-
wal, Ze spétka zamierza przeznaczy¢ na
promocje RSIPWL 1-2% budzZetu przetar-
gu siegajacego 798 tys. zl (czyli kilkanas-
cie tysiecy zlotych).

Cho¢ niektére realizowane w naszym
kraju projekty majg iScie hollywoodzki
rozmach (jak np. Centrum Analiz Prze-
strzennych Administracji Publicznej
o szacunkowej warto$ci 154 mln z1), to
w przypadku naktadéw na reklame pol-
ska geodezja nie ma co sig réwnac z Fabry-
ka Snéw, gdzie na promocje filmu bywa,
ze przeznacza sig kwote réwna kosztom
produkcji. Nie sugeruje tu bynajmniej,
aby w przypadku SIP-u za kilka milionéw
zlotych drugie tyle wydac na spektakular-
ne spoty w telewizji. Jak we wszystkim
nalezy kierowac sie zasadg zlotego $rod-
kai zdrowym rozsadkiem. Ale czy 1-1,5%
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budzetéw, ktdére przeznacza sie na rekla-
me, wystarczy, aby zbudowac prawdziwe
spoleczenstwo informacyjne?

Problem ten dostrzegli organizato-
rzy Podlaskiego Forum GIS (uczestnicy
na fot. powyzej). XI edycja konferencji
(Ciechanowiec, 12-14 czerwca) odbyta
sig pod hastem ,Jak promowac GIS, czyli
marketing i edukacja w geoinformac;ji”.

o Gismarketing i jego efekty

O tym, Ze dobre praktyki w zakresie pro-
mocji GIS-u istnieja, starali sie przekonac
przedstawiciele Urzedu Marszatkowskie-
go Wojewddztwa Dolnoslgskiego: geodeta
wojewddztwa Robert Pajkert i Tomasz Fi-
gurski, pracownik Dziatu ds. DSIP. Ulotki,
plakaty, gadzety, wiatraczki, choragiewki,
banery na papierowych wydaniach map
i publikacje w czasopismach branzowych
—to tylko wybrane pomysly pracownikéw
Wydzialu Geodezji i Kartografii, ktérych
celem jest reklama Geoportalu Dolnego
Slaska (fot. na poprzedniej stronie). System
promowany jest réwniez na licznych kon-
ferencjach. W ciggu zaledwie dwdch tygo-
dni o zaletach dolnoslgskiego portalu mo-
glismy postucha¢ 22 maja we Wroclawiu
(,Informacja przestrzenna nowym impul-
sem dla rozwoju lokalnego”) oraz 4 czerw-
ca w Poznaniu (,,Informacja przestrzenna
jako czynnik rozwoju lokalnego”).

Jezeli chodzi o dziatania zwigzane
z edukacja, to Wydzial wspéipracuje
z wszystkimi wiekszymi uczelniami we
Wroclawiu, prowadzac wyktady i war-
sztaty w salach komputerowych. Tomasz
Figurski powiedzial, ze wazne jest, aby
juz studentéw wdraza¢ w geoportale.
Pracownicy UMWD odpowiedzialni za
SIP nie zapominajg réwniez o najmtod-
szych. Podczas wystaw i targéw, na kto-
rych prezentowany jest portal, na dzieci
czeka specjalne stanowisko, gdzie mozna
znalez¢ tamigtéwki, rysowanki zwigzane
z geoportalem.
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Warto zwrdci¢ uwage, ze w tych dziata-
niach Wydziatu nie wspiera zadna firma
specjalizujgca sie w marketingu. O sku-
tecznos$ci promocji moze $wiadczy¢ war-
to$¢ materiatéw udostepnianych przez
WODGIK. W 2012 r. (zanim powstal geo-
portal) wydano materialty za 205 tys. zt
(w tym odplatnie za 92 tys. z1), a rok péz-
niej kwota ta siegneta niemal 1,2 mln zt
(odptatnie za 90 tys. z1). W ciggu ostatnich
dwdch lat liczba udostepnionych w ser-
wisie moduléw mapowych wzrosta z 12
do 30, a liczba wydziatéw Urzedu Mar-
szalkowskiego publikujacych w serwisie
dane - z jednego do siedmiu. To wazne,
bo reklama nie jest lekarstwem na wszyst-
ko i jakos¢ oraz zakres udostepnianych
danych réwniez majg niebagatelne zna-
czenie w procesie promocji.

o Nie tylko o wiatraczkach

Podobng do wroctawskiej akcje prowa-
dzi firma Business Consulting z Katowic,
ktéra promuje tworzony przez Sygnity
Miejski System Zarzadzania — Katowic-
ka Infrastruktura Informacji Przestrzen-
nej. Rdwniez w tym przypadku wachlarz
podjetych dziatan jest szeroki i obejmu-
je m.in. stworzenie hasta reklamowego,
promocje w mediach oraz podczas kon-
ferencji. Przedstawicielki firmy Esri Pol-
ska przekonywaly, ze skutecznymi spo-
sobami na rozpropagowanie systeméw
informacji geograficznej moga by¢ takze
warsztaty, dedykowane szkolenia, we-
binaria oraz proste aplikacje tworzone
w oprogramowaniu ArcGIS Online.

Marcin Sotoguba z Regionalnej Dyrek-
cji Las6w Panstwowych w Bialymstoku
zauwazyl, ze niewiele méwi sig¢ na Fo-
rum o edukacji. Jego zdaniem juz dzieci
w wieku szkolnym powinny by¢ zapo-
znawane z informacjg przestrzenng. Im
wcze$niej rozpocznie sie edukacje w za-
kresie GIS, tym mniej probleméw spra-
wiaé bedzie korzystanie z tych systeméw
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w pracy zawodowej. Podkreslil, ze inicja-
tywa godng pochwaty jest organizowany
od konica lat 80. GIS Day.

Konferencja byta réwniez okazja do
zaprezentowania GIS-owych rozwia-
zan. Oprécz wspomnianych juz Geo-
portalu Dolnego Slaska i Miejskiego
Systemu Zarzadzania — KIIP uczestnicy
spotkania mogli zapoznac¢ si¢ z funkcja-
mi innych regionalnych SIP-6w: GIS-u
Podlasia oraz Malopolskiej IIP. Michat
Drozdz z firmy GIS Support pokusit sie
natomiast o sformutowanie szesciu —jego
zdaniem — gtéwnych grzechéw geoporta-
li. S to: wykorzystywanie do ich tworze-
nia powstatych jeszcze w ubieglym wie-
ku standardéw OGC, préby udawania
przez geoportale oprogramowania desk-
top GIS, brak zrozumienia zasad INSPI-
RE, odgérne wdrazanie GIS-6w (projek-
ty krajowe, wojewddzkie itp.), problemy
z dostepem do danych oraz brak aktu-
alnosci. Zauwazyl ponadto, ze w odréz-
nieniu od stron WWW do tej pory nie
wykrystalizowatly sie standardy budo-
wy geoportali, co utrudnia przecietnemu
uzytkownikowi ich intuicyjna obstuge.

W trakcie konferencji swoje rozwigza-
nia prezentowaly ponadto firmy: Geo-Sys-
tem, Intergraph Polska, Hewlett-Packart
Polska, Canon oraz 3G, ktéra pokazata ra-
dar wykorzystywany do monitoringu we-
dréwek ptakéw i nietoperzy. Organizato-
rami XI Forum, w ktérym wzieli udziat
przedstawiciele m.in. administracji pub-
licznej, uczelni oraz firm komercyjnych
byli: Wojewd6dzki Osrodek Dokumentacji
Geodezyjnej i Kartograficznej w Biatym-
stoku, Urzad Marszalkowski Wojewddz-
twa Podlaskiego oraz bialostocki odziat
Stowarzyszenia Geodetéw Polskich. Pa-
tronat medialny objeta redakcja miesiecz-
nika GEODETA i portalu Geoforum.pl.

Wiecej zdje¢ z X| Podlaskiego Forum GIS
w Fotogalerii na Geoforum.pl
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