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Bilans Ordnance Survey

Skanery
do Singapuru
L eica Geosystems w ci¹gu najbli¿szych

oœmiu miesiêcy zlikwiduje jeden z od-
dzia³ów Surveying & Engineering
w Grand Rapids (USA). Produkcja syste-
mów laserowych zostanie przeniesiona do
fabryki w Singapurze. Ma to zaowocowaæ
wzrostem wydajnoœci i obni¿eniem ko-
sztów wytwarzania. Poza Singapurem,
systemy laserowe powstaj¹ tylko w g³ów-
nej siedzibie Leiki w Szwajcarii. W Grand
Rapids bêdzie kontynuowany rozwój la-
serowych technologii pomiarowych na po-
ziomie wsparcia in¿ynieryjnego.
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KRÓTKO
✱ Agencja Katastralna w Kosowie wybra-
³a rozwi¹zania firmy Intergraph do zre-
konstruowania katastru krajowego oraz
wprowadzenia technologii GIS; informa-
cje o ponad 2 milionach dzia³ek, budyn-
kach, a tak¿e metadane bêd¹ przechowy-
wane w tworzonym Narodowym Rejestrze
Praw W³asnoœci do Nieruchomoœci.
✱ Brytyjska agencja kartograficzna Ord-
nance Survey zosta³a czwartym z³otym
partnerem SOLACE (the Society of Local
Authority Chief Executives); ponad 500lo-
kalnych organizacji rz¹dowych u¿ywaj¹-
cych map cyfrowych i danych geograficz-
nych stawia OS w gronie kluczowych
dostawców informacji do celów e-govern-
ments.
✱ Ordnance Survey ofiarowa³a 10 u¿y-
wanych instrumentów Leica TC605 piê-
ciu narodowym zespo³om pomiarowym
w Mozambiku; urz¹dzenia zakupione w
1990 roku przesta³y byæ potrzebne OS,
która teraz zainwestowa³a w sprzêt GPS.
✱ Pentax otworzy³ swoj¹ now¹ filiê –
Pentax Industrial Instruments Co. Ltd. ,
która ³¹czy w sobie Business Systems
Division z Surveying Instruments Division;
ma to na celu zharmonizowanie progra-
mu badawczo-rozwojowego, rozwój ofer-
ty produktów oraz zwiêkszenie wydaj-
noœci w tym sektorze.
✱ Nale¿¹ca do belgijskiego Tele Atlasu
(dostawcy map cyfrowych i serwisów lo-
kalizacyjnych) spó³ka Tele Atlas North
America, Inc. finalizuje przejêcie za
210 mln dolarów firmy Geographic Data
Technologies (GDT); transakcjê sfinansu-
je konsorcjum sk³adaj¹ce siê m.in. z fun-
duszy inwestycyjnych.                            ■

K olejny roczny raport
Ordnance Survey

(IV/03-III/04) wskazuje na
znaczne zainteresowanie
wykorzystaniem danych
kartograficznych i geogra-
ficznych w sektorze pu-
blicznym oraz prywatnym
w Wielkiej Brytanii.
Wp³ywy ze sprzeda¿y pro-
duktów i us³ug przekro-
czy³y 101 mln funtów
i wzros³y o ponad 8%
w porównaniu z rokiem
poprzednim. Jednoczeœnie
cena oferowanych produk-
tów cyfrowych nie wzro-
s³a, a zatrudnienie w agen-

cji spad³o
o 355 osób
( p o n a d
15%). OS
osi¹gnê³a
nadwy¿kê
finansow¹
w wysoko-
œci 5,6 mln
f u n t ó w
( w  r o k u
p o p r z e d -

nim zanotowa³a 2,2 mln
deficytu). Pierwsze piêæ lat
samofinansowania siê
agencji (jako Trading
Fund) przynios³o 9-pro-
centowy roczny zwrot za-
inwestowanego kapita³u.
W ostatnich latach Ord-
nance Survey zainwesto-
wa³a potê¿ne œrodki w no-
we produkty, us³ugi i tech-
nologie, tylko od kwietnia
2002 r. przeznaczono na
ten cel prawie 35 mln fun-
tów.
Ca³kowity koszt funkcjo-
nowania agencji pozosta³
na poziomie z roku po-

przedniego (110,6 mln),
chocia¿ w znacznym stop-
niu zmniejszono koszty
osobowe (redukcja perso-
nelu). Ca³kowite przycho-
dy w omawianym okresie
wynios³y 116,3 mln fun-
tów (108 mln rok wczeœ -
niej). W kolejnych trzech
latach agencja planuje
5,5-procentowy zwrot ka-
pita³u, a najbli¿szy rok bê-
dzie pierwszym, w któ-
rym przypada wyp³ata dy-
widendy (dla rz¹du, jedy-
nego udzia³owca OS).
Agencja zawar³a ju¿ po-
nad 200 umów z organi-
zacjami rz¹dowymi na do-
stawê danych, 340 klien-
tów ma dostêp on-line do
zasobów OS, w ci¹gu ro-
ku w zasobie wprowadza
siê oko³o 1,5 mln zmian.
Agencja zatrudnia ponad
1800 osób, a jej szefowa
Venessa Lawrance zara-
bia rocznie ponad 165 tys.
funtów.
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Mikroskopijna
mapa Czech
C zeskiej firmie OPTAGLIO i wydaw-

nictwu kartograficznemu SHOCart
uda³o siê stworzyæ najmniejsz¹ mapê
Republiki Czeskiej. Mapê tego kraju
w skali 1:200 000 umieszczono na ho-
logramie o wymiarach 3,5 x 3 cm ra-
zem z innymi mapami. Bohumil Haj
z wydawnictwa SHOCart wyjaœni³, ¿e
holograficzny produkt jest wprawdzie
w skali 1:17 000 000, jednak pod wzglê-
dem treœci mapa odpowiada mapie sa-
mochodowej Czech wykonanej w skali
1:200 000. Jest to udana próba stworze-
nia jak najmniejszej mapy z jak najwiêk-
szym zagêszczeniem informacji.
Z minimapy mo¿na w pe³ni korzystaæ
tylko za pomoc¹ mikroskopu o co naj-
mniej stukrotnym powiêkszeniu.
W ten sposób firma OPTAGLIO zapre-
zentowa³a mo¿liwoœci zastosowania
technologii e-DIRECT, polegaj¹cej na

zapisywaniu wygenerowanych kompu-
terowo hologramów za pomoc¹ elek-
tronicznego litografu. Firma SHOCart
wykorzysta mapê holograficzn¹ jako
swego rodzaju znak jakoœci dla najwa¿-
niejszych atlasów, które wyda w tym
i przysz³ym roku – jak np. Atlas Tury-
styczny Czech czy Atlas Samochodo-
wy Europy. Do wydawnictw do³¹czona
bêdzie informacja dotycz¹ca zawarto-
œci hologramu. Mapa zostanie zg³oszo-
na do Ksiêgi Rekordów Guinessa.
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