GEOLISTY

zainteresowaniem i uwa-
Z ga przeczytaliémy artykut

,Co mamy w sieci?” opub-
likowany w sierpniowym nu-
merze GEODETY. Konstruowa-
nie jakichkolwiek rankingéw jest
nie lada wyzwaniem, bowiem od
okreslenia metodologii rankingu
oraz doboru jego kryteriow zale-
7y miejsce, jakie na liscie zajmu-
je podmiot poddany klasyfika-

STOSUJEMY NOWOCZESNE FORMY PRZEKAZU

cji. I cho¢ czes$¢ danych pozostaje
neutralna (np. liczba kliknie¢ na stro-
nie), to zawsze ostateczny osad obar-
czony jest subiektywizmem, poniewaz
wynika m.in. z osobistych opinii oce-
niajacego, jego zainteresowan, punktu
odniesienia merytorycznego, szczego-
Towosci dociekan.

Uwazamy, ze w swoich ocenach po-
mineli Pafistwo zamieszczony na na-
szej stronie internetowej profil firmy
KPG SA. Jest on integralng czescig stro-
ny i kompendium wiedzy o KPG. W nim
znajduje sie graficzny schemat struktu-
ry organizacyjnej naszej firmy, wyniki
finansowe, wielko$¢ zatrudnienia czy
rozbudowana historia KPG. A to wlas-
nie w tych kategoriach nie otrzymalis-
my punktéw w rankingu lub przyznano
nam niepelng ich liczbg. Podobnie ode-
brali$my ocene w kategorii: fotogalerie/
multimedia. Na naszej stronie nie zosta-
ta zamieszczona zadowalajaca Panistwa
liczba zdje¢, poniewaz zastapilismy te
forme komunikacji wizualnej kana-
fem YouTube (www.youtube.com/user/
KPGlaserscanning) i bedzie to dla nas
wiodaca forma przekazu dla internau-
téw i klientéw. Do nowoczesnej komu-
nikacji wykorzystujemy rowniez porta-
le spolecznosciowe. JesteSmy obecni na
popularnym Facebooku, wkrétce uru-
chamiamy takze profil na Twitterze. Ja-
ko jedyni z czotéwki firm geodezyjnych
stosujemy te innowacyjne formy prze-
kazu do odbiorcéw naszych ustug. Pan-
stwo, ku naszemu zaskoczeniu, nie do-
ceniliscie zastosowanych form in-out,
przyjmujac, ze zdjecia sg najistotniej-
szym kryterium.

Uwazamy réwniez, ze przyznawanie
az 3 punktéw w kategorii: nr tel./e-mail
do: sekretariatu, kierownictwa, dzialow,
jest troche na wyrost i moze wypaczac
ostateczny wynik rankingu. To, czy fir-
ma zamieszcza takie informacje w spo-
s6b szczegotowy, czy podaje tylko jeden
og6lny adres e-mail i numer telefonu, jest

zawsze decyzja wynikajacg z wewnetrz-
nej polityki firmy i wcale nie przesadza
o np. lepszej komunikacji z klientami.
Nalezy pamieta¢, ze kazda firma, ja-
kakolwiek branze by bra¢ pod uwa-
ge, stosuje swoja polityke komunikacji
i wspdlpracy z klientem. A ta polityka
jest dobra, ktéra jest skuteczna — zapew-
nia firmie zlecenia i przekltada sig na

wynik finansowy, kwartalny, péirocz-
ny, roczny. To, wedtug naszej oceny, po-
winno by¢ gtéwne kryterium oceny firm
z branzy. Moze wedlug Panistwa nie po-
dajemy wystarczajacej liczby numeréw
telefon6w do poszczegdlnych dziatéw,
ale czy to znaczy, ze liczba jest miarg
jakosci i zapewnia sukces komercyjny?
Odpowiadamy — nie. Wyniki finansowe
firmy bronig tego argumentu.

Chcemy by¢ bardziej interaktyw-
ni i profesjonalnie komunikowacé sig
w sieci, dlatego stosujemy nowoczes-
ne formy przekazu (np. YouTube, Face-
book, wkrétce Twitter). Panistwa sugestie
sg dla nas bardzo cenne, wnosimy jed-
nak o zrozumienie wyzej wymienionej
argumentacji i modyfikacje kryteriow
w przyszlych rankingach.

Andrzej Gola
(prezes KPG SA)

MAM ZAMIAR ODKURZYC TE STAROCIA

estem absolwentka Akademii Goér-

niczo-Hutniczej, Wydzial Geodezji

Goérniczej i Inzynierii Srodowiska,
specjalizacja fotogrametria. Na bieza-
co $ledze Panstwa strone. Zwtaszcza od
niedawna, kiedy to zostatam nauczycie-
lem geodezji i fotogrametrii w techni-
kum geodezyjnym. Musze powiedziec,
ze prace te uwielbiam, bo geodezja (foto-
grametria) to moja pasa. Chyba dzieciaki
to widzg i tez zarazam ich tym po trosz-
ku. Sq zdziwione, ze geodezja to nie tylko
przeliczanie kqtéw z gradéw na stopnie,
ale tez mnéstwo nowinek technologicz-
nych. Odkad przysztam do szkoty, sta-
ram sig po$wieci¢ godzing dziennie na
§ledzenie na rzutniku Panstwa strony.
Czytamy i dyskutujemy sobie o nowos
ciach, artykutach. Ogladamy filmiki.
Uczniowie wtedy sa wniebowzieci i za-
pamietuja z tych lekcji o wiele wiecej niz
z tych ksigzkowych. Za to dzigkujemy
Geoforum.

Wczoraj na lekcji fotogrametrii uzu-
pelnialiSmy z uczniami wspdlnie test
,Konkurs fotointerpretacyjny Geofo-
rum.pl i MGGP Aero”. Poprosili, bym
wyslata maila, gdyz zauwazyli, ze roz-
strzygniecie konkursu jest 23 wrzeénia,
czyli w moje urodziny:), moze to be-
dzie nasza karta przetargowa... Bardzo
chcieliby$my zdoby¢ taki atlas do szkoty,
ktora ,oglada kazda zlotowke” i zawsze
ma wazniejsze sprawy. Postanowilismy

wigc wzigc sprawe w swoje rece i zagrac
w konkursie. Mocno trzymamy kciuki.

Chcielibysmy podziekowac tez za su-
perciekawy filmik ,Wyprawa Bari 76"
Chcieliby$émy pusci¢ go na Dniu Geodety
w naszej szkole. Czy dysponujg Pafistwo
takim filmem np. na plycie, ktéra mogli-
by$my dosta¢ lub kupié, tak aby znalazta
sie w naszym archiwum?

Niedawno zaproszono mnie, o dziwo,
mimo marnego stazu (rok w szkole) do
projektu unijnego nt. tworzenia nowe-
go programu nauczania z fotogrametrii
w technikach geodezyjnych. Mam zamiar
odkurzy¢ te uczone starocia i uwzglednic
tam moc innowagji i nowinek, m.in. do
dziatu fotogrametria naziemna wprowa-
dzi¢ lekcje pt. ,Wyprawy Bari” :))

Jak na prawdziwego fotogrametrg
przystato, moim mottem jest hasto: ob-
raz znaczy wiecej niz 1000 sléw.

Katarzyna Cwigkala
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