GEO INTERNET

W drugiej potowie 1999 roku wsré d
viytkownikow Internetu znacznie wzro-
sta popularnosc specjalistycznych ser-
wisow zwanych wortalami lub vorta-
lami (od ang. vertical industry portal).
W przeciwienstwie do wszechstronnych
i ogolnodostepnych portali interneto-
wych, zwanych czasem horyzontalny-
mi, takich jak Yahoo! (http://www.ya-
hoo.com/), Lycos (http://www.ly-
cos.com/), OptimusNet (http://
www.onet.pl/) czy Wirtualna Polska
(http://www.wp.pl/), wortale staly sie
profilowanymi centrami ustugowymi
przeznaczonymi dla specjalistow okre-
slonych dziedzin. | tak, w slad za in-
formatycznymi, ekonomicznymi czy
dziennikarskimi, pojawily sie geoin-
formacyjne bramy do Internetu dedy-
kowane geografom, geodetom, geo-
logom, kartografom i wszystkim tym,
ktorzy zawodowo lub tylko sporadycz-

nie zajmujq si¢ badaniem Ziemi.

brew powszechnemu mniemaniu por-

tal nie jest jedynie miejscem starto-
wym dla internetowych podr6znikéw, chod
faktycznie jego najistotniejszym elementem
jest uporzadkowany katalog adreséw inter-
netowych (stron WWW, serweréw FTP czy
archiwow grup dyskusyjnych), czesto uzu-
peliony mechanizmami wyszukujacymi
zardbwno wewnatrz bazy danych portalu,
jak i w $wiatowych zasobach sieciowych.
Wspotczesne portale wyrosty whasnie zsie-
ciowych wyszukiwarek i licznych serwisow
katalogowych. Przyktadami takich stron
w zakresie systemow informacji geograficz-
nej sa: GIS Linx’s (http://www.gislinx.com),
LGL Links to GIS (http:/www.lgl.com/~Igl/
gislinks.htm), CAST GIS links (http://
www.cast.uark.edu/local/links/gis/), GIS
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Resources on WWW (http://geog.gmu.edu/
Resources/res.html) czy kartograficzna Od-
dens’ Bookmarks (http://oddens.geog.uu.nl/
index.html). Jednak sita portali tkwi w ich
ofercie szkoleniowo-edukacyjnej uzupehia-
jacej strony czysto informacyjne oraz wseg-
mencie handlowo-ustugowym, bedacym
praktyczna realizacja idei e-commerce.

P rzyktadem sprawnie funkcjonujacego
portalu geoinformacyjnego jest Geo-
Community (http://www.geocomm.com/),
ktdrego nazwa wskazuje, iz ambicja twor-
cow bylo skupienie spotecznosei dosta-
wcow 1 uzytkownikéw informacji prze-
strzennej. Zakres dziatalnosci obejmuje sy-
stemy informacji geograficznej, CAD, kar-
tografig i technologie lokalizacyjne. Obok
serwisu biezacych wiadomosci i kalenda-
rium wydarzen mozna tu znalezé wiele
artykutéw 1 materialéw szkoleniowych
oraz recenzji publikacji ksiazkowych
i oprogramowania. Poszczegolne dzialy
poswigcone sa: udostgpnianiu darmowych
danych (The GIS Data Depot) i dystrybu-
cji oprogramowania (Software and Free
Downloads), sprzedazy danych, ksiazek

i programéw (Market Place) i wymianie
informacji o zatrudnieniu (Career Center).
Wszystkie dziaty otwarte sa dla uzytkow-
nikéw cheacych opublikowaé swoje pra-
ce, zamiescic reklamg czy chociazby anons
o wyksztatceniu dla

potencjalnych

pracodawcow.

Z uwagi na

ogrom informa-

¢ji publikowa-

nych na stro-

nach portalu wy-

dzielono kilka

kanalow specja-

listycznych dla

uzytkownikdw

konkretnych na-

rzedzi: ArcView,

CAD, GPS Mobi-

le/Wireless, Web

Mapping, Inter-

Geolnternet — przeglgd str
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graph. Biuletyn ,,SpatialNews” zawieraja-
cy najswiezsze wiadomosci portalu moz-
na zaprenumerowac i otrzymywac poczta
elektroniczna. Inny rodzaj dystrybucji pro-
ponuja autorzy

portalu GISca-

fe (http://www.

giscafe.com/).

Obok typo-

wych dziatow

(informacje

branzowe, do-

kumentacja

techniczna,

kalendarz

wydarzen,

grupy dys-

kusyjne, re-

cenzje ksig-

zek, kursy

i szkolenia,

kadry, odnosniki) prowa-

dza niezalezny interaktywny miesigcznik
dla specjalistow z zakresu GIS pt. ,,GIS
Vision”.

z e wzgledu na lokalny charakter wielu
zagadnien poruszanych w serwisach
szczegdlne znaczenie maja portale, ktore
przynajmniej geograficznie, jesli nie kultu-
rowo, s bliskie uzytkownikowi. Reklamu-
jacy sig jako najwigkszy na kontynencie
The Asian GIS Portal (http://
www.gisdevelopment.net/)
jest bogatym zrédtem infor-
macji z zakresu systemow
informacji geograficznej i te-
ledetekcji. Szczegdlowo
skatalogowano tu wiadomo-
$ci z poszezegdlnych dzie-
dzin (od archeologii i bioe-
kologii az po urzadzenia
rolne i zarzadzanie zasoba-
mi wodnymi) oraz tech-
nik pomiarowych, prezen-
tacyjnych i wydawni-
czych. Takjak w przy-
padku GeoCommunity
portal ten jest znakomi-



GEo

on WWW

macyjne

tym forum wymiany informacji o prowa-
dzonych i projektowanych badaniach oraz
osiagnigciach naukowychi technologicz-
nych; taczy wigc pracownika z pracodaw-
ca, koncowego uzytkownika z dostawca,
shuchacza z wyktadowca. W przeciwien-
stwie jednak do grup dyskusyjnych, nawet
tych moderowanych, kazdy portal jest miej-
scem administrowanym, prowadzonym
zwykle przez specjalistow, dzigki czemu
bezpiecznym i wiarygodnym. Posiada nad-
to pewien status branzowy, prawny i eko-
nomiczny; jest wreszcie niezalezny i 0gol-
nodostepny (portale korporacyjne, umie-
szczone w sieci intranet danego przedsig-
biorstwa wymagaja specjalnych praw do-
stepu).

e wzgledu na panujaca tendencjg pro-

filowania portali mozna znalez¢ takze
1 takie, ktdre sa przeznaczone dla waskiego
grona specjalistéw. Przykladem moze by¢
Directions Magazine (http://news.direction-
smag.com/), ktory jest ukierunkowany na
zagadnienia demograficzne. Podobnie jak
dwa powyzsze publikuje informacje, udo-
stgpnia dane i narzgdzia do analiz i prezen-
tacji. Warto zapoznac si¢ z zasobami tego
portalu chociazby ze wzgledu na duze ilo-
$ci zgromadzonych danych, map iaplikacji
przysytanych przez uzytkownikow z cate-
go $wiata. Sa one zwykle rozpowszechnia-
ne bezplatnie za zgoda autoréw. Do grupy
portali specjalistycznych mozna takze zali-
czy¢ strony firmowe producentéw oprogra-
mowania, ktore przyciagaja uzytkownikow
atrakcyjnymi ustugami: zasobami danych
cyfrowych, pomoca on-line, darmowymi
uaktualnieniami, listami dyskusyjnymi itp.
Jedyna ich wada jest pewna subiektywnosé
technologiczna czy mowiac wprost — ,,se-
gregacja software’owa’”.

ortale geoinformacyjne w Polsce — zro-

dziwszy si¢ zwykle w $rodowiskach
specjalistow: geodetow lub geografow —
dopiero raczkuja. Najcickawiej wyglada
oferta GIS Network Solutions S.C. (http://
www.gis-net.pl/), ktorej strony opatrzono

tytutem: ,,Centrum wymiany informacji
o producentach i produktach GIS/SIP”. Za-
prezentowane na stronach informacje wska-
zuja, ze moze to by¢ jedyny zprawdziwego
zdarzenia portal geoinformacyjny w Polsce.
Autorzy przewidzieli utworzenie bazy me-
tainformacji o danych cyfrowych, oprogra-
mowaniu i producentach, a takze urucho-
mienie wyszukiwarki, serwisu informacyj-
nego, anawet listy dyskusyjnej. Byt lub
niebyt temu podobnych przedsigwzig¢ za-
lezy jednak od uzytkownikéw. Zaangazo-
wanie instytucji, producentow, profesjona-
listdw 1 pasjonatow zdecyduje o sukcesie
portalu, ktéry — jak wskazuje doswiadcze-
nie amerykanskie — ma by¢ bardziej wirtu-
alna spotecznoscia niz baza danych.

Poza tym w polskiej sieci mamy do czynie-
nia czgsciej z forma furtek niz bram geoin-

formacyjnych. Polski Internetowy Informa-
tor Geodezyjny (http://www.geodezja.pl/)
zawiera ogloszenia i listy adresow przed-
sigbiorstw 1 instytucji geodezyjnych, nato-
miast serwer GEO.PL (http://www.geo.pl/)
udostgpnia réwniez serwis biezacych wia-
domosci; oba oferuja darmowe konta po-
cztowe i WWW. Uzupehieniem ubogiej li-
sty serwisow geoinformacyjnych moga by¢
strony instytutow akademickichi strony
hobbystyczne, bedace czgsto zrodtem aktu-
alnych i wyczerpujacych informacji.
Wszystkie cytowane wyzej adresy sa tylko
propozycja; podobnych jest w Internecie
bez liku, wystarczy tylko umiejgtnie i cier-
pliwie szukac.

Autor jest pracownikiem Instytutu Fotogrametrii i Karto-
grafii Politechniki Warszawskiej
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