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                                 Océ OpenHouse Special, Poing, 19-22 

Ju¿ po raz dziewi¹ty firma Océ
zaprezentowa³a swoj¹ ofertê
podczas Dni Otwartych, które tym
razem odby³y siê w jednej z jej
fabryk w miejscowoœci Poing ko-
³o Monachium. Tegoroczna impre-
za mia³a wyj¹tkowy charakter.
Nie tylko dlatego, ¿e by³a naj-
wiêksz¹ z dotychczas zorganizo-
wanych (w ci¹gu 4 dni odwiedzi-
³o j¹ 4500 osób, g³ównie obec-
nych i potencjalnych klientów fir-
my oraz dziennikarzy), ale rów-
nie¿ dlatego, ¿e w mijaj¹cym ro-
ku Océ obchodzi 125. rocznicê po-
wstania, co – jak podkreœlano –
jest dowodem zarówno stabilno-
œci firmy, jak i ci¹g³ego wprowa-
dzania innowacji.

R ok ten jest dla Océ wyj¹tkowy tak¿e
z tego wzglêdu, ¿e nigdy wczeœniej

w tak krótkim czasie nie wypuszczono na
rynek tak wielu nowych produktów.
W Poing pokazano wiele z nich, a czêœæ
mia³a œwiatowe premiery. Wystawa zaj-
mowa³a ogromn¹ halê. Dla ³atwiejszej
orientacji ka¿dy zwiedzaj¹cy otrzymywa³
specjalny katalog informacyjny, a ofertê
podzielono na sektory dla przemys³u
i handlu, us³ug publicznych i edukacji, fi-

Najwa¿niejsze daty
z historii Océ

1877 – bracia van der Grinten rozpoczêli
masow¹ produkcjê œrodków koloryzuj¹cych
do mas³a i margaryny
1918 – po raz pierwszy zastosowano szyld
Océ (s³owo utworzone od skrótu o.c. – ohne
componente, czyli bez dodatków), kiedy

bracia van der Grinten wynaleŸli ulep-
szony niebieski papier do

kopiowania tech-
nik¹ „blue-
print”;
w osiem lat
póŸniej na-
zwa ta sta-
³a siê zna-

na dziêki ich kolejnemu
wynalazkowi – œwiat³oczu³ej technologii „se-
mi-dry diazo”. Oba patenty braci van der
Grinten pozosta³y najpopularniejsz¹ meto-
d¹ kopiowania a¿ do lat 80. ubieg³ego wie-
ku
1956 – wejœcie na amsterdamsk¹ gie³dê
1973 – w firmie skonstruowano w³asn¹
kopiarkê elektrostatyczn¹, wykorzystuj¹c¹
jednak technologiê odmienn¹ od kserogra-
ficznej
1978 – Océ przejê³o kontrolê nad swoim
najwiêkszym konkurentem, brytyjskim kon-
cernem Ozalid Group Holdings Ltd, dzia³a-
j¹cym wtedy w 15 krajach. Przemiana ro-
dzinnego interesu w nowoczesn¹ spó³kê
akcyjn¹ zaowocowa³a lawinowym rozro-
stem oraz ekspansj¹ za granic¹
1996 – wykupienie dzia³u drukarek wyso-
konak³adowych firmy Siemens Nixdorf,
dziêki czemu obroty Océ wzros³y o jedn¹
trzeci¹ w skali roku oraz poszerzony zosta³
zakres oferowanych produktów

Wszystko zaczê³o siê 125 lat temu od barw-
nika do mas³a...

Hala wystawowa, w której miêdzy innymi za-
prezentowano samochód oklejony specjaln¹
odporn¹ na UV foli¹ z nadrukiem wykonanym
na maszynie Océ Arizona 500
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Prezes Océ Rokus van Iperen podczas kon-
ferencji prasowej

D u¿e zainteresowanie budzi³ te¿ sys-
tem cyfrowego drukowania gazet.

Ju¿ przy wejœciu na wystawê ka¿dy zwie-
dzaj¹cy by³ wci¹gany w magiczny cyf-
rowy œwiat, poniewa¿ wkrótce po poda-
niu swoich danych móg³ odebraæ dedy-
kowany sobie egzemplarz „The Wall
Street Journal Europe” z w³asnym na-
zwiskiem i informacj¹ kierowan¹ bez-

poœrednio do niego, wydrukowan¹ na
specjalnej stronie gazety. Jak stwierdzi³
na jej ³amach Tim Venediger, dyrektor
Digital Newspaper Network w firmie
Océ, indywidualne gazety, drukowane
podczas Open House s¹ przyk³adem te-
go, jakie mo¿liwoœci daje drukowanie
w technologii cyfrowej i jak doskona³ym
narzêdziem marketingowym mo¿e siê
ono staæ – skraca czas i koszty dotarcia
do klienta.

P rzychody Océ osi¹gnê³y w roku 2000
2,8 mld dolarów amerykañskich, a za-

trudnienie kszta³tuje siê obecnie na po-
ziomie 22 000 osób. Firma ma swoje
przedstawicielstwa w wiêkszoœci krajów.
Zajmuje czo³ow¹ pozycjê na œwiecie
w produkcji urz¹dzeñ wielkoformato-
wych, w profesjonalnym drukowaniu wy-
sokonak³adowym oraz nale¿y do najwiêk-
szych dostawców urz¹dzeñ do kopiowa-
nia wysokonak³adowego.
A¿ trudno uwierzyæ, ¿e historia firmy
zaczê³a siê od wynalezienia barwnika do
mas³a, a pierwsz¹ jej „fabryk¹” by³a ma³a
apteka w holenderskim mieœcie Venlo.

Tekst i zdjêcia Anna Wardziak

Swój œwiatowy przedpremierowy pokaz mia³o urz¹dzenie kopiuj¹co-drukuj¹ce Océ TCS400

nansów i telekomunikacji itp. Goœcie mie-
li okazjê zobaczyæ m.in. cyfrowe syste-
my drukuj¹ce na papier ciêty i w rolach,
œrednio- i wysokonak³adowe oraz wielko-
formatowe systemy in¿ynierskie, a tak¿e
autorskie aplikacje wspomagaj¹ce ich pra-
cê. Chêtni mieli te¿ mo¿liwoœæ uczestnic-
twa w specjalnych prezentacjach tema-
tycznych, a dla wielu ciekawym doœwiad-
czeniem by³o zwiedzanie miejscowej fa-
bryki Océ.

D rugiego dnia OpenHouse odby³a siê
konferencja prasowa, podczas której

Rokus van Iperen, prezes Océ, przedsta-
wi³ now¹ strategiê firmy. Podkreœli³ fakt,
¿e Océ w najbli¿szej przysz³oœci skon-
centruje siê na dwóch dzia³ach: Digital
Document Systems (Systemy dokumen-
tów cyfrowych) oraz Wide Format Prin-
ting (Drukowanie w wielkim formacie).
Przypomnia³ tak¿e misjê firmy, któr¹ jest
dostarczanie klientom innowacyjnych
produktów oraz serwisu na dobrym po-
ziomie, a tym samym umo¿liwienie im
obs³ugi dokumentów w sposób wydajny
i efektywny. Podkreœli³ równie¿ znacze-
nie nowych linii produktów, m.in. z ro-
dziny VarioPrint oraz VarioStream.
Jan Dix, szef dzia³u DDS, omówi³ nowo-
œci z zakresu cyfrowej produkcji doku-
mentów, a Michel Frequin, szef dzia³u
WFP, zaprezentowa³ nowe rozwi¹zania
wielkoformatowe. Wœród tych ostatnich
znalaz³ siê m.in. szczególnie interesuj¹cy
dla naszej bran¿y wielofunkcyjny system
kolorowy Océ TCS400 (Technical Co-
lour System), który w Poing mia³ swój
przedpremierowy œwiatowy pokaz. Z³o-
¿one z trzech modu³ów urz¹dzenie spe³-
niaj¹ce funkcje plotera, skanera i kopiar-
ki bêdzie wprowadzane na rynek od sty-
cznia 2003 roku, a pe³ny koszt jego zaku-
pu oceniany jest na oko³o 25 tys. euro.
Na wystawie mo¿na te¿ by³o znaleŸæ kil-
ka znanych ju¿ urz¹dzeñ wielkoformato-
wych spe³niaj¹cych podobne funkcje:
TDS400, 600 i 800 (Technical Document
System). Zasadnicza ró¿nica polega jed-
nak na tym, ¿e s¹ one monochromatycz-
ne, a jak mówi³ van Iperen – „kolor jest
przysz³oœci¹!”.


