Regulamin konkursu ,,POMYSt NA GEOPORTAL”

§ 1. POSTANOWIENIA OGOLNE

Organizatorami konkursu sg firma Intergraph Polska Sp. z 0.0. oraz Stowarzyszenie Studentéw
Wydziatu Geodezji i Kartografii ,GEOIDA”.

Przedmiotem konkursu jest opracowanie wtasnej koncepcji na Geoportal spetniajgcej warunki
okreslone w niniejszym regulaminie.

Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej i trwaé bedzie przez 10 dni,
poczawszy od dnia 28.05.2014 do 6.06.2014 witgcznie.

Wyniki konkursu ogtoszone zostang 9.06.2014 na portalu spotecznosciowym Facebook na
fanstronach organizatoréw, a takze na stronie internetowej www.intergraph.com oraz
geostudent.pl

Oficjalne rozdanie nagréd odbedzie sie podczas ,Spotkania z Pracodawca” 10.06.2014 na
Politechnice Warszawskiej.

§ 2. WARUNKI UCZESTNICTWA | ZASADY KONKURSU

Uczestnikiem konkursu moze by¢ kazdy Student posiadajgcy wazng legitymacja studencka.
Warunkiem udziatu w konkursie przestanie w okreslonym w regulaminie terminie, opracowane;j
przez siebie koncepcji na Geoportal, o objetosci nieprzekraczajgcej jednej strony A4.

Praca konkursowa musi by¢ opatrzona imieniem i nazwiskiem uczestnika konkursu, adresem e-
mail oraz numerem telefonu kontaktowego.

Prawidtowo opracowana koncepcja musi uwzglednia¢ informacje na temat:

e instytucji dla ktérej bedzie on zbudowany,

e celu wdrozenia,

e zawartych w nim warstw tematycznych oraz

e dostepnych funkcjonalnosci.

Prace nalezy przesyta¢ na adres mailowy: pl-marketing@intergraph.com do dnia 6.06.2014.

W przypadku zgtoszenia pracy niespetniajacej kryteridw, o ktérych mowa w regulaminie,
organizatorzy zastrzegajg sobie prawo do niedopuszczenia jej do udziatu w konkursie.

Kazdy uczestnik moze zgtosic¢ jedng prace konkursowa.

Biorac udziat w konkursie uczestnik wyraza zgode na zasady konkursu okreslone w regulaminie.
Konkurs rozstrzygniety zostanie najpdzniej do godz. 24: 00 dnia 8.06.2014.

§ 3. NAGRODA

Sposrdod nadestanych prac komisja konkursowa wytoni 3 laureatow nagrody gtéwnej, a takze 3
wyroznienia.

W konkursie przyznanych zostanie 6 nagrdd.

Nagrodami gtéwnymi w konkursie sg 3 bezptatne miejsca na szkoleniu ,GeoMedia w Pigutce”,
ktére odbedzie sie w Warszawie w siedzibie firmy Intergraph. Data szkolenia zostanie ustalona
bezposrednio ze zwyciezcami po ogtoszeniu wynikow konkursu.


http://www.intergraph.com/
mailto:pl-marketing@intergraph.com

Nagrody bedgce wyrdznieniem w konkursie to 3 zestawy gadzetéw ufundowane przez Intergraph
Polska Sp. z 0.0. oraz Stowarzyszenie Studentow GiK PW ,,GEOIDA”.

Zwyciezcy konkursu przystuguje prawo do rezygnacji z przyjecia nagrody, nie podlega ona jednak
wymianie na zadng inng.

Zwyciezca zobowigzany jest potwierdzi¢ wole odbioru nagrody podajgc swoje dane osobowe,
wykorzystane jedynie na potrzeby konkursu. W przeciwnym wypadku traci prawo do nagrody.
Uczestnicy konkursu przenoszg na organizatoréw konkursu majgtkowe prawa autorskie na
wszystkich polach eksploatacji w chwili przestania pracy konkursowe;.

Uczestnikom konkursu nie przystuguje wynagrodzenie z tytutu przeniesienia na organizatoréw
konkursu autorskich praw majatkowych.

§ 4. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

Uczestnictwo w konkursie, upowaznia Intergraph Polska Sp. Zo.o. do przetwarzania danych
osobowych w zakresie i w sposdb niezbedny do wtasciwej realizacji konkursu, zgodnie z ustawa z
dnia 29 sierpnia 1997 roku o ochronie danych osobowych (Dz.U. 2002, Nr 101, poz. 926 z pdzn.
zm.).

Administratorem danych osobowych udostepnianych przez uczestnikdw oraz ich opiekunéw
prawnych lub przedstawicieli ustawowych jest Intergraph Polska Sp. Zo.o. Dane osobowe
uczestnikéw bedg przetwarzane jedynie w celu prawidtowego przeprowadzenia konkursu i jego
rozliczenia.

Organizator przetwarza¢ bedzie dane osobowe uczestnikdw w nastepujgcym zakresie: imie i
nazwisko, adres e-mail uczestnika, numer telefonu kontaktowego.

Okres przetwarzania danych osobowych uczestnikdw, biegnie od momentu ich przekazania przez
uczestnikéw, do uptywu okresu wskazanego w regulaminie na zgtoszenie reklamacji oraz ich
rozpatrzenie przez organizatora.

§ 5. REKLAMACIE

Wszelkie reklamacje dotyczgce sposobu przeprowadzenia konkursu, uczestnicy powinni zgtaszac
organizatorom na pismie lub w postaci komentarza lub wiadomosci na profilu Facebookowym, w
czasie trwania konkursu.

Pisemna reklamacja powinna zawierac imie, nazwisko i doktadny adres uczestnika, jak réwniez
doktadny opis i powdd reklamacji.

Reklamacje rozpatrywane bedg niezwtocznie, jednakze nie dtuzej niz w ciggu 14 dni roboczych od
dnia ich otrzymania przez organizatora.

Uczestnik zostaje powiadomiony o decyzji organizatora listem poleconym wystanym na adres
podany w reklamacji w terminie 7 dni roboczych od daty rozpatrzenia reklamaciji.

§ 6. POSTANOWIENIA KONCOWE

W sprawach nieuregulowanych regulaminem stosuje sie odpowiednie przepisy Kodeksu
Cywilnego.



2. Materiaty reklamowo-promocyjne dotyczgce konkursu majg jedynie charakter informacyjny.
Wigzgcg moc prawng majg wytgcznie postanowienia regulaminu.

3. Regulamin wchodzi w zycie w dniu rozpoczecia Konkursu i obowigzuje do dnia zakorczenia
konkursu z zastrzezeniem, ze jego postanowienia —w odpowiednim zakresie - bedg stosowane do
przeprowadzenia ewentualnych postepowan reklamacyjnych.



